
Özet

Bu makalede 2003 ve 2006 y›llar› aras›nda toplam 51.618 haneyi
kapsayan Hanehalk› Bütçe ve Tüketim Harcamalar› anketlerinin
ham verileri analiz edilerek, Türkiye’de hanelerin kitap ve gazete
okuma al›flkanl›klar› ve sat›nalma davran›fllar› çapraz tablolar, ki-
kare ve varyans analizi metotlar› ile; k›r-kent, cinsiyet, yafl, ayl›k ge-
lir, e¤itim düzeyi ve mesleki kategoriler aç›s›ndan incelenmifltir.
Araflt›rman›n sonucuna göre 2003-2006 y›llar› aras›nda analiz edi-
len toplam 51.618 haneden 5213’ü (%10,5)’i kitap sat›n alm›fl ve ki-
taba dört y›lda ayl›k ortalama 17,4 TL harcam›fllard›r. Ayl›k orta-
lama gazete okuma oran› ise bu y›llar aras›nda %25 civar›ndad›r.
Bu araflt›rmada ortaya ç›kan bir di¤er sonuç ise kitap okuma ve sa-
t›n alma al›flkanl›klar› sosyo-ekonomik faktörlerle iliflkilidir ancak
bu iliflki çok güçlü de¤ildir.  Kitap okuma gelir düzeyi gibi faktörler-
den daha çok kültürel al›flkanl›klarla ilgilidir. Ayr›ca, kitap ve ga-
zete sat›n alma oranlar› 2003 ile 2006 aras›nda  %2-3 oran›nda art-
m›flt›r.

Anahtar Kelimeler: Kitap okuma al›flkanl›¤›, sosyo-ekonomik
faktörler, kitap ve gazete okuma oranlar›,  kitap ve gazete harca-
malar› ortalamas›

Household Consumption Expenditures and Statistics of

Book Purchasing

Abstract

This article analyses books and newspapers reading and purcha-
sing behavior of householders in Turkey by using raw datas of Ho-
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usehold Budget and Consumption Expenditure Survey conducted
between 2003 and 2006 by Turkish Statistical Institution. The re-
ults displayed that 10,5% of the sample had bought books between
2003 and 2006 and spent avarge 17,5 TL in books.  Furthermore,
Chi-Square and ANOVA tests were performed to analyze whether
book and newspaper reading and purchasing change with socio-eco-
nomic and demographic factors. The results showed that although
there was a significant positive statistical relationship between so-
cio economic factors and book reading, it was not very strong that
one could expect. Book reading and purchasing behavior is more li-
kely related to cultural habit  than income and other socio economic
level. In addition, there was a 2-3% increase in boks and newspa-
pers purchaing.  

Keywords: Habit of book reading, socio-economics factors, rates of
book and newspaper, average of book and newspaper expenditures

Girifl

Türkiye’de son y›llarda gündeme gelen önemli konulardan biri de
kitap ve gazete okuma al›flkanl›klar›d›r. Bu konu ile ilgili yap›lan
araflt›rma sonuçlar›n›n tamam› Türkiye’de kitap okuman›n çok dü-
flük oldu¤u yönündedir. Kitap okuma ile ilgili araflt›rma sonuçlar›-
na bakt›¤›m›zda daha çok özel kurum ve kurulufllar›n göreceli ola-
rak az say›daki deneklerle bu araflt›rmalar› yapt›klar›d›r. Her ne
kadar bu araflt›rmalarda Türkiye ‹statistik Kurumu’nun yapt›¤›
milli e¤itim ve kültür istatistiklerindeki veriler kullan›lm›fl olsa bi-
le, esas kullan›lmas› gereken “Hanehalk› Bütçe ve Tüketim Harca-
malar›“ anketlerindeki ham verilerin detayl› olarak analiz edilme-
dikleri görülmektedir. Türkiye’de hanelerin kitap-gazete okuma
al›flkanl›klar› ve harcamalar› için dahil edilmesi gereken en önem-
li anketlerden bir tanesi de her y›l düzenli olarak yap›lan bu söz ko-
nusu tüketim harcamalar› anketleridir. Bu makalede kitap-gazete
okuma ve sat›nalma davran›fllar›n› daha isabetli tahmin edebilmek
için Türkiye’de 2003, 2004, 2005 ve 2006 y›llar› aras›nda Hanehal-
k› Tüketim ve Bütçe Anketleri’nin ham verileri SPSS program› ile
analiz edilip 2003-2006 y›llar› aras›nda Türkiye’de toplam 51.618
hanenin kitap-gazete okuma ve sat›nalma davran›fllar› incelenmifl-
tir.  

82 Kemal AYDIN

Tüketici ve Tüketim Arafltırmaları Dergisi



Bu çal›flma üç bölümden oluflmaktad›r. ‹lk bölümde, Türkiye’de ki-
tap ve gazete okuma ile ilgili literatür taramas› ve istatistikler k›-
saca özetlenmifltir. ‹kinci bölümde veriler, de¤iflkenler ve anketle-
rin yap›s› ile ilgili bilgiler yer almaktad›r. Üçüncü bölüm araflt›r-
mada kullan›lan istatistik metotlar›n› kapsamaktad›r. Son bölüm-
de ise kitap-gazete okuma ve sat›nalma davran›fllar› çapraz tablo-
lar, Ki-Kare ve Varyans Analizi (ANOVA) istatistik teknikleri ile
toplam 51.618 hanenin y›llar, ayl›k gelir, e¤itim, meslek, k›r-kent,
cinsiyet, yafl gruplar› gibi sosyo-ekonomik ve demografik de¤iflken-
lere göre incelenmifltir. Araflt›rman›n sonuç k›sm›nda ise öneriler
yer almaktad›r. 

Türkiye’de Kitap-Gazete Okuma Al›flkanl›klar›

Türkiye’de kitap-gazete okuma ve sat›nalma davran›fllar› ile ilgili
yap›lan araflt›rmalarda özellikle kitap okuma al›flkanl›klar›n›n çok
düflük oldu¤u hakk›nda  yayg›n bir görüfl birli¤i vard›r ( Özçelebi
ve Cebecio¤lu 1990;  Aslan 2004; H›zlan 2004; Do¤an 2007; Öztürk,
Sevim ve Ero¤lu 2006, E¤itim-Sen 2007; Odabafl 2008; Ungan
2008). Türkiye Çocuk Vakf›’n›n (2007) y›l›nda yapt›¤› bir araflt›r-
maya göre temel ihtiyaç maddeleri s›ralamas›nda Türkiye’de kita-
b›n 235. s›rada yer ald›¤› kitap için y›lda kifli bafl› 45 sent harcan-
d›¤› ve genel olarak düzenli kitap okuma al›flkanl›¤› oran›n›n 0,001
oldu¤u belirtilmifltir. Türkiye kitap okuma al›flkanl›klar›nda ço¤u
Afrika ülkelerinin dahi gerisinde kalmaktad›r (Çocuk Vakf›, 2006,
Kutlu, 2009).

Dünya’da ders kitaplar› hariç bas›lan kitap say›s› incelendi¤inde
y›lda ortalama Amerika’da 72 bin, Almanya’da 65 bin, ‹ngiltere’de
48 bin, Fransa’da 39 bin, Brezilya’da 13 bin, Türkiye’de ise
6031’dir. Yap›lan araflt›rmalara göre, di¤er ülkelerde ö¤rencilerin
evlerinde ortalama 25’ten fazla kitap bulunurken bu oran Türki-
ye’de çocuklar›n sadece %19’unun evinde 25’ten fazla kitab›n bu-
lundu¤unu göstermektedir (TYS, 2007). Gallup’un sonuçlar›na gö-
re baz› ülkelerdeki kitap okuyanlar›n toplam nüfusa oran› dikkate
al›nd›¤›nda, Japonya’da %14, ABD’de %12, Almanya’da %11, ‹ngil-
tere’de %11 ve Türkiye’de ise %0,001 civar›ndad›r (Milliyet, 2008).
Bir y›lda okunan kitap adedi bak›m›ndan ise bu oranlar bir Japon
için bir y›lda ortalama 25, ‹sviçre’de 10, Fransa’da 7, Türkiye’de ise
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12,089 kifliye y›lda 1 kitap düflmektedir. Kitaba y›lda ortalama öde-
nen ücret ise Norveç’te 131, Almanya’da 122, Belçika’da 100, Gü-
ney Kore’de 39, Dünya ortalamas› 1,3 dolar iken Türkiye’de sadece
45 senttir (ILESAM 2008; NTVMSNBC 2009). Uluslararas› Oku-
ma Becerileri projesi kapsam›nda yap›lan bir di¤er araflt›rma sonu-
cuna göre 35 ülke aras›nda Türkiye’nin 28. olmas› da bir baflka
ders ç›kar›lmas› gereken araflt›rma sonucudur. Azerbaycan ve Tür-
kiye mukayese edildi¤inde nüfusu sadece 7 milyon olan bu ülkede
kitaplar ortalama 100 bin adet bas›l›rken bu rakamlar Türkiye’de
iki-üç bin civar›ndad›r (E¤itim-Sen, 2007). Türkiye, Birleflmifl Mil-
letler ‹nsani Geliflim Raporu’nun okuma oranlar› karfl›laflt›rmas›n-
da ise 173 ülke aras›nda 86. s›rada yer alm›flt›r (HDR, 2009).

Okuma ilgileri kent ve bölgelere göre de farkl›l›klar göstermekte-
dir. K›z ö¤renciler erkek ö¤rencilere göre daha fazla okumaktad›r.
Nüfusun %40’› hayat› boyunca hiç kütüphaneye gitmemekte ve
gençlerin de %70’i hiç kitap okumamaktad›r. Yetiflkin nüfusun
%95’i sadece televizyon seyretmekte, %5’i televizyon seyretmenin
yan› s›ra kitap okudu¤unu beyan etmektedir (Ungan, 2008). Gazi
Üniversitesinin 1915 ö¤retim üyesi ile yapt›¤› bir araflt›rmaya göre
ö¤retim üyelerinin %21,9’u sadece akademik yay›n okumakta ve
%56.2’si ayda 1-2 kitap okumaktad›r (Y›lmaz, 2007). E¤itim-Sen’in
(2004) ö¤retmenlerle yapt›¤› bir baflka araflt›rmada ö¤retmenlerin
%8’i hiç kitap okumamakta, %39’u bu konuda bilgi vermek istemi-
yor ve %28’i ise ayda bir kitap okudu¤unu beyan etmifltir. 1965 y›-
l› baz al›nd›¤›nda yüksek ö¤renim görenlerin oran› 14 kat artmas›-
na ra¤men bugün gelinen kitap okuma oran› 1965’in de alt›nda kal-
m›flt›r (Özen, 2001). Türkiye’de kahvehane ve kütüphane k›yasla-
mas›na göre toplam kütüphane say›s› 1412 iken kahvehane say›s›
570 binin üzerindedir. Bu duruma göre 49.500 kifliye bir kütüpha-
ne düflerken 122 kifliye bir kahvehane düflmektedir (Ungan 2008). 

Benzer bir durum gazete okuma ve sat›nalma için de söz konusu-
dur. Di¤er geliflmifl ülkelerle bir mukayese yap›ld›¤›nda ABD’de
günlük gazete tirajlar› 60 milyon, ‹ngiltere’de 20 milyon, Türki-
ye’de ise yaklafl›k 3 milyon civar›ndad›r. Bir baflka karfl›laflt›rma
yapmak gerekirse Türkiye’nin nüfusu Finlandiya’n›n sekiz kat›,
Finlandiya’da okunan gazete say›s› ise Türkiye’nin iki kat›d›r (Sa-
buncuoglu, 2008).    
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Ortafl (2008)  “Devlet kitap okumay› kötü gösterdi” isimli makale-
sinde getirdi¤i elefltiriye göre: “12 Eylül sonras› kitap okumak ka-
muoyuna zararl› diye tan›t›ld›. Kim gerçekten suçlu ve zararl› tes-
piti yap›lmadan, özellikle de okuyan ve düflünen kifliler bu süreçte
hep ma¤dur duruma düflürüldü. Maalesef ülkemizde geliflen dina-
mik gençli¤in elefltiri yapma flans› elinden al›narak sistemi elefltir-
meyen ve kabullenen bir gençlik yarat›ld›. Çok genç yaflta evden
bafllayarak sürekli dövülen, ‘Sus sen bilmezsin, ‘ ‘akl›n ermez, ‘ ‘bü-
yü¤üne sayg›, ‘ ‘otoriteye sayg›’ kiflinin kiflili¤ini önemli ölçüde zede-
lemifltir. Kitap okuma al›flkanl›¤› kazanamam›fl toplum ne yapaca-
¤›n› bilemeyecektir. Kitaplar›n bir taraftan yasaklanmas›, di¤er ta-
raftan yay›nc›lar›n yasaklanmas› yan›nda pahal› olmas› kitap oku-
man›n önündeki en büyük engeller olarak görülüyor.” (Ö¤retmenler
Formu, 2008).

Kitap okuma ile ilgili daha farkl› bir bak›fl aç›s›na sahip olanlar ise
Türkiye’de kitap okuma oran›n çok düflük olmas›n›n asl›nda çok da
yad›rganacak bir durum olmad›¤›n› düflünmektedirler. Örne¤in Ni-
yazi(2009)’ye göre, Türkiye’nin bat›l›laflmas›yla birlikte yay›nlanan
kitaplar›n büyük bir k›sm› yabanc›laflt›r›c› olmufl ve milli kültürle
doku uyuflmazl›¤›na yol açm›flt›r. Yay›nlanan kitaplar›n nerdeyse
%70’i Bat› Avrupa kökenli ve ço¤u çok “berbat” çevrilmifl kitaplar-
d›r. Halk be¤endi¤i kitaplar› sat›n almaktad›r. Örnek vermek gere-
kirse Dünya’da en çok bas›lan Baudelaire’in Elem Çiçekleri kitab›
ile Necip Faz›l K›sakürek’in Çile isimli fliir kitab› aras›nda yüzy›l-
l›k bir zaman aral›¤› da olmas›na ra¤men sadece bir bask› fark›
kalm›flt›r. Mehmet Akif Ersoy’un Safahat isimli eserinin yüz bin-
lerce bas›ld›¤› bir baflka gerçektir. Yine Peyami Safa’n›n da kitap-
lar› her geçen gün yayg›nlaflmaktad›r. Bugün vitrinleri doldurup
tafl›ran söz konusu bu yabanc› kitaplar› “niçin okumuyoruz“de¤il
de “niçin okuyal›m“ diye sormal›y›z (Niyazi, 2009). 

Özetle, yukar›da kitapla ilgili verilen istatistiki bilgiler sebebi ne
olursa olsun bize kitap okumaman›n Türkiye’nin önemli bir sorunu
oldu¤unu göstermektedir. Bu noktadan hareketle ve hanehalk› tü-
ketim harcamalar› istatistikleri esas al›nmak suretiyle, Türkiye’ye
iliflkin böyle bir çal›flman›n anlaml› ipuçlar› ortaya ç›karaca¤› dü-
flünülmektedir.
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Analizlerde Kullan›lan De¤iflkenler ve Kitap-Gazete 
Harcamalar›

Yukar›daki sat›rlarda da ifade edildi¤i üzere, hanehalk› bütçe ve
tüketim harcamalar› anketleri, Türkiye’de hane halklar›n›n tüke-
tim yap›lar›n› ortaya ç›karan en önemli anketlerdir. Bu anketler
2003 y›l›na kadar her 10 y›lda bir yaklafl›k 25 bin hane ile yap›l-
maktayd›. 2003 y›l›ndan sonra ise her y›l yaklafl›k sekiz bin hane
ile yap›lmaktad›r. Bu anketlerde tüketim al›flkanl›klar›, tüketim
harcamas› türleri ile mal ve hizmet harcamalar›n›n çeflitlili¤i hane
halklar›n›n sosyo-ekonomik ve demografik özelliklerine göre kay-
dedilmektedir (TÜ‹K, 2002). 

Bu makaledeki analizlerde, 2003 y›l›na ait 25.764, 2004 y›l›na ait
8544, 2005 y›l›na ait 8559, ve 2006 y›l›na ait 8556 hane olmak üze-
re toplam 51.423 hanenin kitap ve gazete okuma ve harcamalar›
k›r-kent, yafl, cinsiyet, ayl›k gelir, e¤itim düzeyi ve mesleki katego-
rilerine göre analiz edilmifltir. Daha önce yap›lan istatistiklere bak-
t›¤›m›zda bu çal›flma en kapsaml› olan›d›r. Daha evvel literatürde
51.413 hane analiz edilerek yap›lm›fl bir baflka çal›flma yoktur.

Söz konusu anketler ham veriler olarak CD’lerde araflt›rmac›lara
ücret karfl›l›¤›nda verilmektedir ve veriler üç ayr› dosya halinde
sunulmaktad›r. Bülten numaras› ile dosyalar birlefltirilebilmekte-
dir. Bu makalede SPSS program› ile e¤itim durumu, ayl›k gelir, ve
yafl de¤iflkenleri tekrar düzenlenmifltir ve gelirler Yeni Türk Liras›
cinsinden hesaplanm›flt›r. E¤itim durumu befl kategoride, gelir
yüzde yirmilik dilimlerde ve yafl gruplar› da kendi içinde tekrar al-
t› kategoride s›n›fland›r›lm›flt›r. Hane halklar›n›n sosyo-ekonomik
durumu ile tüketim harcamalar› dosyas›, hanehalk› reisi esas al›-
narak bülten numaralar›na göre birlefltirilmifltir. 

Daha önce yap›lan anketlerde hangi tür kitab›n al›nd›¤› detaylar›-
na kadar yer al›rken, 2003 y›l›ndan sonra sadece genel kategoriler
yer almaktad›r. Bir baflka ifadeyle analizlerdeki harcamalar her
tür kitaplar› (hikaye, roman, ö¤renciler için sat›n al›nan ders ki-
taplar›, tarihi, dini, bilimsel kitaplar vs.) kapsamaktad›r. 

Metodoloji

Bu çal›flmada çapraz tablolar, Ki-Kare ba¤›ms›zl›k testi ve tek yön-
lü ANOVA (Varyans Analizi) istatistik teknikleri uygulanm›flt›r.
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Çapraz tablolar ve ki-kare testleri ile sosyo-ekonomik ve demogra-
fik de¤iflkenlerin, kitap-gazete okuma al›flkanl›klar› aras›nda siste-
matik bir iliflki olup olmad›¤› test edilmifltir. Bir di¤er ifade ile “ki-
kare” metodu ile çapraz tablolarda yer alan de¤iflkenler aras›ndaki
gözlenen iliflkinin istatistiki olarak anlaml› olup olmad›¤› araflt›r›l-
m›fl olup, genel olarak afla¤›daki hipotez test edilmeye çal›fl›lm›flt›r: 

H1: Sosyo-ekonomik ve demografik faktörlerin kitap okuma ve sa-
t›nalma davran›fllar›nda etkisi vard›r. 

Gruplar aras›ndaki kitap ve gazete harcamalar›n›n ortalamalar›-
n›n birbirinden farkl› olup olmad›¤›n› karfl›laflt›rmak amac› ile ise
ANOVA “Tek Yönlü Varyans Analizi” tekni¤i uygulanm›flt›r. ANO-
VA ba¤›ms›z de¤iflkenlerin kendi aralar›nda nas›l etkileflime gir-
diklerini ve bu etkileflimlerin ba¤›ml› de¤iflken üzerinde etkilerini
analiz etmek için kullan›l›r. Çapraz tablolar, ki-kare testi ve Var-
yans analizlerini ayr› ayr› tablolarda sunmak çok sayfa kaplayaca-
¤› için her iki analiz de ayn› tablo içine yerlefltirilmifltir. Ba¤›ms›z
de¤iflkenin ba¤›ml› de¤iflken üzerinde ne kadar etkili oldu¤unu
göstermek amac› ile eta-kare (etki büyüklü¤ü) tekni¤i uygulanm›fl-
t›r (Turner, 2001).

Test edilen tablolarda toplam yedi sütun vard›r. Tablolar›n daha
kolay anlafl›lmas› bak›m›ndan örnek vermek gerekirse birinci tab-
loda y›llara göre kitap okuma oranlar› ve TL olarak harcama orta-
lamalar›n›n sonuçlar› görülmektedir. ‹lk sütunda y›llar, ikinci sü-
tunda toplam kaç hanenin kitap okudu¤u beyan›, üçüncü sütunda
kitap okuma oranlar›, dördüncü sütunda ortalama kitap harcama-
s›, befl, alt› ve yedinci sütunda standard sapma, medyan ve son sü-
tunda ise toplam denek say›s› ve oranlar› ve en altta da ANOVA
test sonuçlar› yer almaktad›r. Ki-kare sonuçlar›n› ayr› bir tabloda
göstermek çok sayfa kaplayaca¤› için sadece ki-kare de¤erleri su-
nulmufltur. 

Araflt›rman›n Sonuçlar›

Tablo 1’de sunuldu¤u gibi 2003 ile 2006 y›llar› aras›nda toplam
51.618 hanede kitap sat›n ald›¤›n› beyan eden hanelerin toplam sa-
y›s› 5213 hanedir. Bu oran olarak %10,1’e tekabül etmektedir ve
hanelerin %90’n›n kitap harcamalar› olmam›flt›r. Yukar›daki sat›r-
larda da belirtildi¤i gibi kitap harcamalar› tüm kitap çeflitlerini
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(ders kitaplar›, roman, hikaye, bilim, tarih kitaplar› vs) kapsamak-
tad›r. 2003 ve 2006 y›llar› aras›nda kitaba ortalama olarak haneler
17,4 TL harcam›flt›r. 2003 y›l›nda toplam 25.764 haneden 2352
(%9,1) hane ortalama 16,8 TL,  2004’te  8544 haneden 909’u
(%10,6), 2005 y›l›nda 8559 haneden 996’s› (%11,6), 2006 y›l›nda ise
8751 haneden 956’s› (%10,9) kitap sat›n alm›flt›r. Y›llara  göre kita-
ba ortalama olarak ödenen para ise 16,8, 16,2, 19,7 ve 19 Türk Li-
ras›’d›r. Analiz edilen y›llar›n ortalama standart sapma ve medyan
de¤erleri ise 34,6 ve 8,5 TL’dir.

Tablo 1. Y›llara göre kitap sat›nalma oranlar› ve ortalama kitap
harcamalar› (2003-2006)

Kitap sat›n             Sat›n almayan
alan haneler                 haneler

Y›llar N % % N N Toplam %

kitap*

y›llar 5213 %10,1 %89,9 46405 51618 %100

Y›llara  göre ortalama kitap harcamas› (TL)

Y›llar N % Ortalama Std. S. Medyan Toplam %

2003 2352 %9,1 16,8 32,7 7,5 %49,6(25764)

2004 909 %10,6 16,2 26,2 9 %16,6 (8544)

2005 996 %11,6 19,7 37,5 10 %16,6 (8559)

2006 956 %10,9 19 40,2 10 %17 (8751)

Toplam 5213 %10,5 17,4 34,6 8,5 %100 (51618)

ANOVA

De¤iflim Kareler Serbestlik Kareler
kayna¤› toplam› derecesi ortalamas›

F testi Eta Eta kare

Gruplar 
aras›

1,242 3 4,139 3,57 0,227 0,077

Gruplar 
içi

6,036 5209 1,159 - - -

Toplam 6,049 5212 - - - -
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Ki-kare de¤eri 58,3 ve p=0.0001 olup, kitap okuma oranlar›nda y›l-
lara göre anlaml› istatistiksel farklar vard›r. Y›llara göre ortalama
kitap harcamalar› bak›m›ndan ise F de¤eri 3,57 ve p<0 .05’tir. Y›l-
lar›n kitap harcamalar› ortalamalar› istatistiksel olarak farkl›d›r.
Etki büyüklü¤ü ise eta ile ölçülmüfltür ve eta de¤eri orta büyüklük-
tedir. Anketlerdeki hane say›lar›nda da aç›kça görüldü¤ü gibi 2003
y›l›nda 25.764 hane ile yap›lan anket, 2004 y›l›ndan itibaren daha
az hane ile her y›l tekrarlanmaktad›r. Daha sonraki y›llarda say›-
lar küçük ölçekli olmas›na ra¤men, 2003 y›l›ndan 2006 y›l›na ka-
dar kitap harcamalar›nda %3-4 gibi bir art›fl›n oldu¤unu söylemek
mümkündür.  Sonuçlar ile ilgili üzerinde durulmas› gereken bir
baflka önemli nokta da tablolarda görüldü¤ü gibi ortalamalar, stan-
dart sapma ve medyan de¤erleri aras›nda büyük farklar›n olmas›-
d›r. Bu beklenen bir sonuçtur çünkü 51.423 hanenin kitap harca-
malar› birbirinden çok farkl› olabilece¤i için sonuçlar›n da birbirin-
den çok farkl› olmas› normaldir. ‹statistik testleri daha homojen bir
grup ile yap›lsayd› ortalama, standart sapma ve medyan de¤erleri
birbirine daha yak›n olurdu. Fakat tablolardaki standart sapma
sonuçlar› 51.423 hanenin kitap masraflar›n›n normal da¤›l›m gös-
termedi¤ine iflaret etmektedir. 

Tablo 2. K›r ve kentlere göre kitap sat›nalma ve ortalama kitap
harcamalar› (2003-2006)

K›r-Kent N % Ortalama Std. S. Medyan Toplam % N

K›r 1471 %7,9 16,1 26,8 8,5 %36 (18672)

Kent 3742 %11,4 17,9 36,6 8,5 %64 (32751)

Toplam 5213 %10,1 17,4 34,2 8,5 %100 (51423)

ANOVA

De¤iflim Kareler Serbestlik Kareler
kayna¤› toplam› derecesi ortalamas›

F testi Eta Eta kare

Gruplar
aras›

3,534 1 3,534 3,04 0,024 0,001

Gruplar 
içi

6,045 5211 1,160 - - -

Toplam 6,049 5212 - - - -
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K›rsal yerleflimlerde ikamet eden toplam 18.672 haneden (toplam
hanelerin %36,3’ünü oluflturmaktad›r) 1471 veya  (%7,9)’u, flehir-
lerde ikamet eden 32.751 (toplam hanelerin %64’u) haneden
3742’si (%11,4)’ü 2003 ve 2006 y›llar›nda kitap sat›n alm›flt›r. K›r-
sal yerleflimlerde ikamet edenler bu y›llar aras›nda ayda ortalama
16,1 TL, kentlerde yaflayanlar ise ayl›k ortalama olarak kitaba 17,9
TL ödemifllerdir. Ki-Kare de¤eri 1,64 ve p= 0.0001 olup, k›rsal yer-
leflim ile kentlerde kitap sat›nalma oran› bak›m›ndan anlaml› ista-
tistiki farklar vard›r. K›r ve kentlere göre ortalama kitap harcama-
lar› F de¤eri ise 3,04 ve p=081 olup, aradaki farklar istatistiki ola-
rak anlaml› bulunmam›flt›r.

Hanehalk› reislerinin yafllar› Tablo 3’te görüldü¤ü gibi befl guruba
ayr›lm›flt›r. Kitap sat›nalma oran›n›n en düflük oldu¤u gurup  %3,9
ile 60 ve üzeri yafl grubundaki hanehalk› reisleridir. Yafllar› 30 ile
50 aras›nda olan hanehalk› reislerinde yaklafl›k %14 ile kitap sat›-
nalma oran› en fazla olan gruptur.  Tüm yafl guruplar› 4 y›l zarf›n-
da ayda kitaba ortalama 17,9 TL harcam›fllard›r. Gruplar aras›nda
kitap harcamalar›n›n ortalamalar› 14 ile 19 TL aras›ndad›r. Ki-Ka-
re testine göre gruplar aras›nda istatistiki olarak fark vard›r. Ki-
Kare de¤eri 7,3 ve  p= 0.0001’tir. Yafl gruplar› aras›nda ayl›k orta-
lama kitap harcamalar›n›n varyans analizi testinde de yafl grupla-
r› aras›nda anlaml› istatistiksel farklar vard›r. Tablo’da görüldü¤ü
gibi F de¤eri 5,3 ve p= 0,0001 olarak bulunmufltur. Etki büyüklü¤ü
ise eta de¤erinde görüldü¤ü gibi çok küçüktür.
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Tablo 3. Yafl Gruplar›na göre kitap sat›nalma ve ortalama
kitap harcamalar› (2003-2006)

Yafl N % Ortalama Std. S. Medyan Toplam % N

29 ve alt› 1159 %9,6 19,1 41 9,4 23,4%(12033)

30-39 1516 %13,9 14,7 31,2 6 21,2%(10910)

40-49 1572 %13,5 18,3 29,4 10 22,7%(11651)

50-59 635 %7,6 19,7 36,3 10 16,3(8378)

60+ 331 %3,9 17,8 35,1 8 16,4(8448)

Toplam 5213 %10,1 17,9 34,6 8 100%(51420)

ANOVA

De¤iflim Kareler Serbestlik Kareler
kayna¤› toplam› derecesi ortalamas›

F testi Eta Eta kare

Gruplar
aras›

2,461 4 6,15 5,3 0,064 0,004

Gruplar 
içi

6,02 5208 1,157 - - -

Toplam 6,049 5212 - - -

Hanehalk› reisi erkek olan 46.312 haneden 4773 veya (%10,3)’ü,
5108 kad›n hanehalk› reislerinden 440 (%8,6)’s› kitap sat›n alm›fl-
lar ve ortalama olarak 17,9 ve 19,7 TL harcam›fllard›r. Erkek ve ka-
d›n hane reislerinde kitap sat›n alma bak›m›ndan ki-kare de¤eri
14,4 ve p=0.0001 olup, iki grup aras›nda kitap sat›nalma aç›s›ndan
istatiksel fark vard›r. Fakat kitaba ödenen ortalama ücret bak›-
m›ndan F=2,6 ve p=0.106 olup, kad›n ve erkekler aras›nda anlam-
l› istatistiki farklar yoktur.
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Tablo 4. Cinsiyete göre kitap sat›nalma ve ortalama kitap
harcamalar› (2003-2006)

Cinsiyet N % Ortalama Std. S. Medyan Toplam %N

Erkek 4773 %10,3 17,9 33,7 8 %90,1%(46312)

Kad›n 440 %8,6 19,7 37,2 10 %9,9 (5108)

Toplam 5123 %10,1 17,4 34,6 8,5 %100( 51420)

ANOVA

De¤iflim Kareler Serbestlik Kareler
kayna¤› toplam› derecesi ortalamas› F testi Eta Eta kare

Gruplar
aras›

3,033 1 3,033 2,6 0,022 0,001

Gruplar 
içi

6,045 5211 1,160 - - -

Toplam 6,049 5212 - - - -

En düflük %20’lik dilimde yer alan 23.517 haneden 2199 veya
(%9,4) hane, ikinci %20’lik dilimde yer alan 6324 haneden 316
(%5)’i, üçüncü %20’lik dilimde yer alan 6867 haneden 513 (%7,5)’i,
dördüncü %20’lik dilimde yer alan 6868 handen 774 (%11,3)’ü ve
beflinci en yüksek gelir grubunda yer alan 7844 haneden 1411
(%18)’i kitap sat›n ald›¤›n› beyan etmifltir. S›ras›yla %20’lik gelir
dilimlerinde yer alan haneler kitaba ayda ortalama 18,6, 11,8, 13,8,
15,6 ve 19,7 TL ödemifllerdir.
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Tablo 5. Ayl›k gelire göre kitap sat›nalma ve ortalama kitap
harcamalar› (2003-2006)

Ayl›k
Gelir

N % Ortalama Std. S. Medyan Toplam %N

1nci %20 2199 %9,4 18,6 37,5 9 (%45,7) 23517

2nci %20 316 %5 11,8 16,4 5 (%12,3) 6324

3ncü %20 513 %7,5 13,8 28,3 5,5 (%13,4) 6867

4ncü %20 774 %11,3 15,6 30,2 7,8 (%13,4) 6868

5nci %20 1411 %18 19,7 34,4 10 (%15,3) 7844

Toplam 5213 10,1 17,4 34,2 8,5 51420

ANOVA

De¤iflim Kareler Serbestlik Kareler
kayna¤› toplam› derecesi ortalamas› F testi Eta Eta kare

Gruplar
aras›

3,510 4 8,776 7,6 0,076 0,006

Gruplar 
içi

6,013 5208 1,155 - - -

Toplam 6,049 5212 - - - -

Ki-kare de¤eri 7,9 ve p= 0.0001; F de¤eri ise 7,6 ve p= 0.0001’tir.
Dolay›s›yla gelir dilimleri aras›nda hem sat›nalma oran› hem de ki-
taba ortalama ödenen ücret istatistiksel olarak farkl›d›r. Kitaba
ödenen ücret bak›m›ndan gelir dilimlerinin etkisi 0,06’d›r ve bu so-
nuç bize ayl›k gelirin etkisinin orta büyüklükte oldu¤unu göster-
mektedir. Kitap okuma ile ilgili öne sürülen görüfllerden bir tanesi
de kitab›n çok pahal› oldu¤u ve bu yüzden kitap al›nmad›¤›d›r. Fa-
kat Tablo 5’te de görüldü¤ü gibi beflinci %20’lik yani en üst gelir
grubunda dahi kitap sat›nalma oran› %18’i geçmemektedir. Bu du-
rumda kitap okuma gelirden çok baflka de¤iflkenler ile ilgilidir di-
yebiliriz.

Bir di¤er önemli de¤iflken olan e¤itim durumuna göre kitap okuma
ve sat›n alma davran›fllar›n› inceledi¤imizde toplam 51.420 hane-
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nin e¤itim düzeylerine bakt›¤›m›zda hanehalk› reislerinin %74’nün
e¤itim düzeyi 8 y›ll›k ilkö¤retim ve alt› seviyesindedir. Geri kalan
hanehalk› reislerinin %19’u lise ve dengi okul, %6,6’s› üniversite ve
%0,5’i ise yüksek lisans ve doktora derecesine sahiptir. 

Tablo 6. E¤itim durumuna göre kitap sat›nalma ve ortalama
kitap harcamalar› (2003-2006)

E¤itim N % Ortalama Std. S. Medyan Toplam %N

‹lkokul ve alt 246 3,8% 12,7 15,9 7 12,5%(6434)

‹lkokul 1922 7,4% 14,6 32,5 7 50,8%26126

‹lkö¤retim 583 10,7% 16,5 40,2 7,5 10,6%(5441)

Lise 1503 15,4% 17,1 30,4 8,5 19%(9779)

Üniversite 857 25,3% 23,9 39,4 12,4 6,6%(3387)

Lisans üstü 102 40,3% 35,8 44,9 20,7 0,5%(253)

Toplam 5213 10,1% 17,4 34,6 8,5 51420

ANOVA

De¤iflim Kareler Serbestlik Kareler
kayna¤› toplam› derecesi ortalamas› F testi Eta Eta kare

Gruplar
aras›

8,036 5 1,607 14 0,115 0,013

Gruplar 
içi

5,968 5207 1,146 - - -

Toplam 6,049 5212 - - - -

Tablo 6’da sunuldu¤u gibi e¤itim düzeyi ilkokul’dan daha düflük ve
okur-yazar olmayan toplam 6434 hanehalk› reisinden 246’s› (%3,8),
ilkokul mezunu olan toplam 26.126 haneden 1922’si (%7,4), ilkö¤-
retim ve dengi okul diplomas› olan toplam 5441 hanehalk› reisin-
den 583’ü (%10,7), lise ve dengi okul mezunu toplam 9779 haneden
1503’ü (%15,4), üniversite mezunu olan toplam 3387 hanehalk› re-
isinden 857’si (%25,3), yüksek lisans ve doktora derecesi olan top-
lam 253 hanehalk› reisinden 102’si (%40,3) anket yap›lan aylarda
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kitap harcamas›nda bulundu¤unu beyan etmifltir. E¤itim seviyesi-
nin en düflük düzeyden en yükse¤ine do¤ru ayl›k ortalama kitap
harcamalar› s›ras› ile 12,7, 14,6, 16,5, 17,1, 23,9 ve 35,8 TL’dir. So-
nuçlar›n da gösterdi¤i gibi üniversite mezunlar›n›n  %75’i, yüksek
lisans ve doktora düzeyine sahip hanehalk› reislerinin %60’n›n ki-
tap sat›n almad›¤› görülmektedir. Ki-kare de¤eri 9 ve  p= 0.0001; F
de¤eri ise 14 ve p= 0.0001 olup, e¤itim seviyeleri aras›nda hem sa-
t›n alma oran› hem de kitaba ortalama ödenen ücret bak›m›ndan
anlaml› istatistiki farklar›n olmas› beklentiler ile uyumlu bir so-
nuçtur. 

Son olarak hanehalk› reislerinin mesleklerine göre kitap sat›nalma
incelendi¤inde profesyonel meslek mensuplar›n›n %27,2’lik bir
oranla ilk s›rada, teknik personel %18,4 ile ikinci, yöneticiler %14,3
ile üçüncü ve büro elemanlar›n›n %16,2 ile dördüncü ve son s›rada
da %4,5 ile tar›m kesiminde çal›flanlard›r. Kitaba ortalama en faz-
la ödeyen meslek mensuplar› da yine 23,5 TL ile profesyoneller,
19,7 TL ile yöneticiler, 17,6 TL ile büro elemanlar› ve müflteri tem-
silcileri, en az ödeyenler ise el sanatlar› çal›flanlar›d›r.
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Tablo 7. Mesleki kategorilere göre kitap sat›nalma ve ortalama
kitap harcamalar›

Meslekler N % Ortalama Std. S. Medyan Toplam %N

Üst düzey 
yöneticiler 732 14,3 19,7 34,4 9,7 5118(14,2%)

Profesyonel 
meslekler 606 27,1% 23,5 35,1 13 2233(6,2%)

Yard›mc›
profesyonel 312 18,4% 16,5 40,6 8,1 1694(4,7%)
meslekler

Büro ve 
müflteri 256 16,2% 17,6 48,2 8 1585(4,4%)
hizmetleri

Hizmet ve
sat›fl 394 11,5% 13,7 25,1 6 3414(9,5%)
elemanlar›

Tar›m ve
hayvanc›l›k

327 4,5% 16,3 32,1 7,5 7341(20,4%)

Sanatkarlar
ve ilgili 674 11% 13,2 20,4 6 6137(17%)
ifller 

Tesis ve
makine 482 11,6% 14,6 20,3 8 4154(11,5%)
operatörleri

Nitelik
gerektirmeyen 347 8% 16,5 43,9 5,9 4353(12,1%)
ifller

Toplam 4130 11,5% 17,1 33,8 8 36029

ANOVA

De¤iflim Kareler Serbestlik Kareler
kayna¤› toplam› derecesi ortalamas› F testi Eta Eta kare

Gruplar
aras›

4,829 8 6,036 5,56 0,103 0,011

Gruplar 
içi

4,474 4121 1,086 - - -

Toplam 4,522 4129 - - -
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Ki-kare de¤eri 8,1 ve p= 0.0001’dir. F istatisti¤inin sonucu ise tab-
lo’da görüldü¤ü gibi 5,56 ve p= 0.0001 olup, meslekler aras›nda da
hem sat›n alma oran› ve kitaba ortalama ödenen para bak›m›ndan
anlaml› istatistiksel farkl›l›klar vard›r. 

Gazete Okuma ve Sat›nalma Sonuçlar›

Yukar›da incelenen ayn› de¤iflkenlerle gazete okuma ve sat›nalma
davran›fllar›n› analiz etmek mümkündür ancak çok fazla sayfa
kaplayaca¤› için önemli de¤iflkenlere göre analizler yap›lm›flt›r.
Afla¤›daki tablolarda gazete okuma al›flkanl›klar› ve sat›nalma
davran›fllar› yine ayn› flekilde y›llar, e¤itim ve k›r-kent durumu göz
önüne al›narak incelenmifltir.

Tablo 8. Y›llara göre gazete sat›nalma oranlar› ve
ortalama harcamalar›

Dahil                           Hariç                        Toplam

Y›llar N % % N N Toplam %

gazete*

y›llar
5213 10,1% 89,9% 46405 46405 100%

Y›llara göre ortalama gazete harcamas›

Y›llar N % Ortalama Std. S. Medyan Toplam %

2003 6332 24,6% 4,3 5,7 2,3 25764(49,9%)

2004 2271 26,6% 4,8 5,4 2,7 8544(16,6%)

2005 2326 27,2% 5,1 7,1 2,7 8559(16,6%)

2006 2101 24% 6,3 10,2 3,8 8751(17%)

Toplam 13030 25,2% 4,8 7 2,7 51618

ANOVA

De¤iflim Kareler Serbestlik Kareler
kayna¤› toplam› derecesi ortalamas›

F testi Eta Eta kare

Gruplar 
aras›

5,094 3 16,524 34,8 0,089 0,008

Gruplar 
içi

6,346 13026 4,872 - - -

Toplam 6,397 13029 - - - -
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Tablo 8’in de iflaret etti¤i gibi 2003 ve 2006 y›llar› aras›nda gazete
okuma ve sat›nalma oran› ortalama olarak %25,2’dir. Bir di¤er ifa-
de ile toplam 51.618 hane içinde 13,030’u gazete okudu¤unu ve sa-
t›n ald›¤›n› beyan etmifltir. 2003 y›l›nda %24,6 olan gazete okuma,
2004’de 26,6, 2005’te 27,2, ve 2006 y›l›nda %24’tür. Gazeteye bu y›l-
lar aras›nda her ay ortalama olarak 4,8 TL ödenmifltir. Ki-kare is-
tatistik sonucu 38,2 ve p= 0.0001’dir. F de¤eri ise 34,8 ve p=0.0001
olup, y›llara göre hem sat›n alma say›s› ve gazeteye ortalama öde-
nen ücret bak›m›ndan anlaml› istatistiksel farkl›l›klar vard›r.

Tablo 9. K›r ve kentlere göre gazete sat›nalma ve ortalama
gazete harcamalar›

K›r-Kent N % Ortalama Std. S. Medyan Toplam % N

K›r 3385 18,1% 4,6 5,9 2,4 18672(36,3%)

Kent 9645 29,4% 4,9 7,3 2,7 32751(63,7%)

Toplam 13030 25,3% 4,8 7,2 2,7 51423

ANOVA

De¤iflim Kareler Serbestlik Kareler
kayna¤› toplam› derecesi ortalamas›

F testi Eta Eta kare

Gruplar
aras›

1,957 1 1,951 3,9 0,017 0,000

Gruplar 
içi

6,417 13028 4,911 - - -

Toplam 6,417 13029 - - - -

K›r ve flehirler aras›nda yaklafl›k %11’lik bir fark›n oldu¤u görül-
mektedir. K›rlarda %18,1 olan gazete okuma oran› flehirlerde
%29,4’tür ve s›ras› ile gazeteye ödenen ortalama ücret 4.6 ve 4,9
TL’dir. Ki-kare sonucu 8,5 ve p= 0.000’dir. F de¤eri ise 3,9 ve p=
0.0001 olup, hem oran hem de ödenen ücret aç›s›ndan anlaml› ista-
tistiksel farklar vard›r.
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Tablo 10. Yafl Gruplar›na göre gazete sat›nalma ve ortalama
gazete harcamalar›

Yafl N % Ortalama Std. S. Medyan Toplam % N

29 ve alt› 2861 23,8% 5,4 9,9 2,8 12033(23,4%)

30-39 2544 23,3% 4,3 6,6 1,7 10910(21,2%)

40-49 3568 30,6% 4,3 5,6 2,2 11651(22,7%)

50-59 2401 28,7% 5,1 6,2 3,6 8378(16,3%)

60+ 1656 19,6% 5,2 5,5 4,4 8448(16,4%)

Toplam 13030 25,3% 4,8 7,2 2,7 51420

ANOVA

De¤iflim Kareler Serbestlik Kareler
kayna¤› toplam› derecesi ortalamas›

F testi Eta Eta kare

Gruplar
aras›

3,06 4 7,65 15,6 0,069 0,005

Gruplar 
içi

6,37 13025 4,89 - - -

Toplam 6,4 13029 7,65 - - -

Gazete okuma oranlar› 29 ile 39 yafl aras›ndaki hanehalk› reisle-
rinde yaklafl›k %23-24, 40 ile 59 aras›ndakilerde %28-%30’dur. En
düflük olan grup 60 yafl ve üzeri olan hanehalk› reislerindedir. 2003
ve 2006 y›llar› aras›nda gazeteye ortalama ödenen para ise en dü-
flük yafl gurubundan en büyü¤üne s›ras› ile 5,4; 4,3; 4,3; 5,1 ve 5,2
TL’dir. Farkl› yafl gruplar› aras›nda gazete okuma say›s› bak›m›n-
dan hem de ödenen ortalama ücret aç›s›ndan istatiksel olarak an-
laml› farklar vard›r. Ki-kare 4,08 ve p= 0.0001; F testinin sonucu
ise 15,6 ve p= 0.0001’dir.

Hanehalk› Tüketim Harcamalar› ve Kitap Sat›nalma ‹statistikleri 99

Cilt 2 Sayı 1, Haziran 2010



Tablo 11. Cinsiyete göre gazete sat›nalma ve ortalama
gazete harcamalar› (2003-2006)

GAZETE N % Ortalama Std. S. Medyan Toplam %N

Erkek 11880 25,7% 4,8 6,9 2,7 46312(90,1%)

Kad›n 1150 22,5% 4,8 7,1 2,4 5108(9,9%)

Toplam 13030 25,3% 4,8 7,5 2,7 51420

ANOVA

De¤iflim Kareler Serbestlik Kareler
kayna¤› toplam› derecesi ortalamas› F testi Eta Eta kare

Gruplar
aras›

2,15 1 2,15 23,9 0,002 0,000

Gruplar 
içi

6,4 13028 4,91 - - -

Toplam 6,4 13029 - - - -

Erkek hane reislerinin %25,7’si, kad›n hanehalk› reislerinin
%22,5’i gazete okudu¤unu ve her ay ortalama olarak gazeteye 4,8
TL ödediklerini rapor etmifllerdir. Kad›nlar ve erkekler aras›ndaki
fark %3’tür. Ki-kare istatisti¤inin sonucu 23,9 ve p= 0.0001 ve F is-
tatisti¤i ise 23,9 ve p= 0.0001’dir. Testlerin sonucuna göre gazete
sat›n alma oranlar›nda anlaml› istatistik fark varken gazeteye öde-
nen ücretler kad›nlar ve erkekler için ayn›d›r.
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Tablo 12. E¤itim durumuna göre gazete sat›nalma ve ortalama gazete
harcamalar›

E¤itim N % Ortalama Std. S. Medyan Toplam %N

‹lkokul ve alt 478 7,4% 2,8 3,8 1 6434(12,5%)

‹lkokul 4472 17,1% 3,3 4,3 1,2 26126(50,8%)

‹lkö¤retim 1527 28,1% 3,9 4,7 2,1 5441(10,6%)

Lise 4074 41,7% 5,1 6,4 3,3 9779(19%)

Üniversite 2269 67% 7,8 11,6 6,2 3387(6,6%)

Lisans üstü 210 83% 11,7 12,4 8,7 253(0,5%)

Toplam 13030 25,3% 4,8 7,1 2,7 51420

ANOVA

De¤iflim Kareler Serbestlik Kareler
kayna¤› toplam› derecesi ortalamas› F testi Eta Eta kare

Gruplar
aras›

4,26 5 8,52 185,9 0,258 0,067

Gruplar 
içi

5,97 13024 4,58 - - -

Toplam 6,39 13029 - - - -

E¤itim durumuna göre 2003 ve 2006 y›llar› aras›nda e¤itim düzeyi
en düflük olan 6434 hanehalk› reisinden 478’si (%7,4), ilkokul dip-
lomas› olan 26.126 hanehalk› reisinden 4472’si (%17,1), ilkö¤retim
mezunu olan 5441 hanehalk› reisinden 1527’si (%28,1), 9779 lise
mezunundan 4074’u (%41,7), 3387 üniversite mezunundan 2269’u
(%67), ve 253 yüksek lisans-doktora derecesi olanlardan 210’u
(%83) gazete okudu¤unu beyan etmifl ve tüm e¤itim gruplar› gaze-
teye 2003 ve 2006 y›llar› aras›nda ortalama 4,8 TL ödemifllerdir.
Hem gazete okuma say›s›nda hem de ödenen ortalama ücret aç›s›n-
dan anlaml› istatistiksel farklar vard›r. Ki-kare de¤eri sonucu 9 ve
p= 0.0001 ve F istatisti¤i ise 185,9 ve p= 0.0001’dir. Eta kare sonu-
cunun da gösterdi¤i gibi gazete okuma ve sat›nalma davran›fllar›n-
da e¤itimin çok güçlü bir etkisi vard›r.  
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Tablo 13. Mesleki kategorilere göre gazete sat›nalma ve ortalama
gazete harcamalar›

Meslekler N % Ortalama Std. S. Medyan Toplam %N

Üst düzey 
yöneticiler 1978 38,6% 6,5 6,9 5,4 5118(14,2%)

Profesyonel 
meslekler 1325 59,3% 7,6 13,2 5,6 2233(6,2%)

Yard›mc›
profesyonel 782 46,2% 4,9 5,4 3,1 1694(4,7%)
meslekler

Büro ve 
müflteri 614 38,7% 4,2 6,8 2,1 1585(4,4%)
hizmetleri

Hizmet ve
sat›fl 888 26% 3,2 4,6 1,2 3414(9,5%)
elemanlar›

Tar›m ve
hayvanc›l›k

543 7,4% 2,9 4,2 0,91 7341(20,4%)

Sanatkarlar
ve ilgili 1307 21,3% 3,2 4,4 1,2 6137(17%)
ifller 

Tesis ve
makine 970 23,4% 3,3 5,1 1,2 4154(11,5%)
operatörleri

Nitelik
gerektirmeyen 583 13,4% 2,9 4,9 1,1 4353(12,1%)
ifller

Toplam 8990 25% 4,8 7,4 2,4 36029

ANOVA

De¤iflim Kareler Serbestlik Kareler
kayna¤› toplam› derecesi ortalamas› F testi Eta Eta kare

Gruplar
aras›

2,81 8 3,51 66,3 0,236 0,056

Gruplar 
içi

4,76 8981 5,3 - - -

Toplam 5,04 8989 - - -
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Yöneticilerin %39’u, profesyonel meslek mensuplar›n›n %59’u, tek-
nik personelin %46’s›, büro ve müflteri hizmetlerinde çal›flanlar›n
%39’u hizmet ifllerinde çal›flanlar›n %26’s›, tar›m ve hayvanc›l›k
sektöründe çal›flanlar›n %7,4’ü sanatkarlar›n %21,3’ü, tesis ve ma-
kine operatörlerinin %23’ü nitelik gerektirmeyen ifllerde çal›flanla-
r›n %13,4’ü gazete sat›n ald›klar›n› ve tüm meslek gruplar› ortala-
ma olarak gazeteye 2003 ve 2006 y›llar› aras›nda 4,8 TL ödedikle-
rini rapor etmifllerdir. Hem ki-kare hem de F testinin sonuçlar›na
göre aralar›nda anlaml› istatistiki farklar vard›r. 

De¤erlendirme ve Sonuç

Özetle 2003, 2004, 2005 ve 2006 y›llar›nda yap›lan Hanehalk› Tü-
ketim Harcamalar› analiz edildi¤inde, toplam 51.612 hanehalk› re-
isinden 5213’ü kitap sat›n alm›flt›r ve y›llara göre ortalama olarak
s›ras›yla 16,8, 16,2, 19,7 ve 19 TL ödemifltir. Bir baflka ifade ile 4
y›ll›k zaman diliminde toplam olarak kitap sat›n alan hane oran›
%10,5’tur ve kitaba ortalama 17,4 TL ödenmifltir. Bu kitaplara okul
ve ders kitabi dahil tüm kitap çeflitleri girmektedir. 

Di¤er de¤iflkenlere göre de özetlemek gerekirse, k›rsal yerlerde ya-
flayan hanelerde kitap sat›n alma oran› %7,9 iken kentlerde
%11,4’tür. Kitap harcamalar› bak›m›ndan k›r ve flehirlerde kitaba
ödenen miktar bak›m›ndan ortalamalr aras›ndaki fark anlaml›
de¤ildir. Hanehalk› reislerinin yafllar›na göre kitap okuma ve
sat›nalma oran› 60 ve üzeri yafllarda bulunan hanelerde %3,9 ile en
düflük seviyede iken 40-50’li yafllarda %14 ile en yüksek düzey-
dedir. 

Konuya gazete okuma aç›s›ndan bakt›¤›m›zda oranlar göreli olarak
yüksek say›labilir. Kitap sat›n alman›n %10’larda oldu¤u bir
durumda gazete okuma ve sat›nalma oranlar›n›n %25’lerde olmas›
ve Türkiye’de gazeteye olan ilginin kitaba göre orta seviyeye yak›n
bir yerlerde oldu¤unu göstermektedir. 

Kitap okuma ile ilgili üzerinde önemle durulmas› gereken gelir ve
e¤itim seviyesi bak›m›ndan inceledi¤imizde ç›kan sonuç, kitap
okuma ve sat›n alman›n gelir ile çok güçlü bir iliflkinin olmad›¤›n›
göstermektedir. En yüksek %20’lik dilimde yer alan hanelerin
%18’lik kitap sat›n alma oran› alt dilimlerdekilere göre yüksek
say›labilir fakat geri kalan %82’lik k›s›m›n kitapla iliflkisinin ol-
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mamas› da bir baflka yönüdür. Ayn› durum e¤itim düzeyi aç›s›ndan
da geçerlidir. E¤itim düzeyi yüksek olmayanlar›n kitap okuma-
malar› anlafl›labilir  bir durumdur. Ancak ç›kan sonucun da göster-
di¤i gibi üniversite mezunlar›n›n  %75’nin, yüksek-lisans ve dok-
tora derecesi olanlar›n da %60’n›n kitapla ilgisinin olmamas›
üzerinde durulmas› gereken bir konudur. 

Ayr›ca yukar›da de¤inildi¤i gibi bu oranlara okullarda ö¤renci olan
aile fertleri için al›nan kitaplar da dahildir. Bu çal›flmada Türkiye
ortalamas› için ç›kan  %10’luk sonucun %5 ile %7’sine okul ve ders
kitaplar›n›n dahil oldu¤unu varsayarsak, Türkiye’de bilim, sanat,
kültür, tarih, edebiyat vs. kitaplar› okuyanlar›n oran›n›n toplam
nüfusa göre %3 ila %5 aras›nda oldu¤u ortaya ç›kar. Türkiye’deki
bu oranlar› en az bir Avrupa ülkesinin seviyesine ç›karmak için ül-
kemizde kültür, sanat ve bilim politikalar›n› belirleyen kurumlar›n
bu konu üzerinde ciddiyetle durup düflünmesi, incelemesi, bu ek-
sikli¤imizi gidermesi ve bu konuda ihmalkarl›k yapmamas› gerek-
mektedir. Türkiye’de halk kitap ile buluflturulmaz ve kitap okuma
zevki afl›lanmaz ise çok yak›n bir gelecekte ciddi sorunlarla kar-
fl›laflaca¤›m›z bir gerçektir. Yiyecek, giyecek, bar›nma gibi en hay-
ati meselelerin çözümü de kitap ihtiyac›n›n giderilmesine ve
okuma al›flkanl›klar›n›n yayg›nlaflmas›na ba¤l›d›r. Ne kadar kita-
ba yak›n olursak sorunlar›m›z›n çözümü de o kadar kolay olacak-
t›r. Kutlu’nun (2009) önerilerine göre aile, okul, özel sektör ve dev-
let bu meselede el ele verip uzun vadeli bir program haz›rlamal›d›r
ve Türkiye’de bunu yapacak uzman kadrolar vard›r. ‹ktidarlar
de¤iflse bile hiç taviz verilmeden en az 30 sene uygulanmal›d›r. An-
cak ondan sonra bu ülkede okuma al›flkanl›¤› nüfusun yar›s›na
varabilir ve bu çok büyük bir baflar› olur. 

Kaynakça

Aslan, S. (2004) “Market Kasalar›n›n Yan›nda Sigara Yerine Kitaplar
Sat›ls›n”, Milliyet Pazar, 28 Kas›m, 13, 2004.

Çocuk Vakf›. (2006) Türkiye’nin Okuma Al›flkanl›¤› Karnesi, ‹stanbul:
Çocuk Vakf› Yay›nlar›.

Do¤an, Mehmet. (2007) “Türkiye Yazarlar Birli¤i (TYB)”, www.tyb.org.tr.

E¤itim-Sen, (2007) www.e¤itimsen.org.

104 Kemal AYDIN

Tüketici ve Tüketim Arafltırmaları Dergisi



Greenwood, P. (1996) A Guide to Chi-Squared Testing, New York: Wiley
Series in Probability and Statistics.

HDR, (009) http://hdrstats.undp.org/en/countries/country_fact_sheets/
html

H›zlan, D. (2004). Okuma ve Okutma Kültürü, Okuma Kültürü ve Okul-
larda Uygulama Sorunlar› Toplant›s›, Ankara: Milli E¤itim Bakan-
l›¤› Yay›nlar›.

IlESAM, (2008).“Türkiye ‹lim ve Edebiyat Eseri Sahipleri Meslek Birli¤i”
www.ilesam.org.tr

Kutlu, M. http://yenisafak.com.tr/Yazarlar/Default.aspx?t=16.09.2009&y=
MustafaKutlu

Odabafl, Z.Y. ve Polat, C. (2008) “Üniversite Ö¤rencilerinin Okuma Al›fl-
kanl›¤›: Ankara Üniversitesi Örne¤i”, Bilgi Dünyas› 9 (2), 431-465. 

http://www.kutuphaneci.org.tr/tkdeylhaberler03.html (retrieved 26
March 2005).

Ortafl, ‹brahim, (2008) “Devlet kitap okumay› kötü gösterdi”, Ö¤retmen-
ler Formu, http://www.ogretmenlerforumu.com. 

Özen, F. (2001) Türkiye’de Okuma Al›flkanl›¤›, Ankara: Kültür Bakanl›¤›
Yay›nlar›.

Özçelebi S ve Cebecio¤lu S. (1990) Okuma Al›flkanl›¤› ve Türkiye, Milliyet
Yay›nlar›, ‹stanbul.

Öztürk, Sevgi, A., Sevim, N. Ero¤lu, E. (2006) “Leisure Book Reading and
Purchasing:An Analysis of Turkish Consumers”, International
Journal of Consumer Studies, Volume 30- 4, s. 378-388.

Niyazi, M. (2009) http://www.zaman.com.tr/yazar.do?yazino=926994

Sabuncu¤lu, Z. (2008) Halkla ‹liflkiler, Alfa Aktüel Yay›nc›l›k, Bursa

TYS., Türkiye Yazarlar Sendikas›, (2007). www.tys1974.org.

http://arsiv.ntvmsnbc.com/news/292725.asp

Turner, R. (2001) Introduction to Analysisi of Variance, London: Sage Pub-
licatin.  

Türkiye ‹statistik Kurumu, (2002) Hanehalk› Bütçe ve Tüketim Har-
camalar› Veri Seti” Ankara.

Türkiye ‹statistik Kurumu, CD. (2003) Hanehalk› Bütçe ve Tüketim Har-
camalar› Veri Seti” Ankara.

Hanehalk› Tüketim Harcamalar› ve Kitap Sat›nalma ‹statistikleri 105

Cilt 2 Sayı 1, Haziran 2010



Türkiye ‹statistik Kurumu, CD. (2004) Hanehalk› Bütçe ve Tüketim Har-
camalar› Veri Seti” Ankara.

Türkiye ‹statistik Kurumu, (2005) CD. Hanehalk› Bütçe ve Tüketim Har-
camalar› Veri Seti” Ankara.

Türkiye ‹statistik Kurumu, (2006) CD. “Hanehalk› Bütçe Araflt›rmas› ve
Tüketim Harcamalar› veri Seti”, Ankara.

Ungan, Suat. (2008). “Okuma Al›flkanl›¤›m›z›n Kültürel Altyap›s›”
Gaziantep Üniversitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 7 (1), 218-228. 

Ungan, S. (2008). Kültür Penceresinden, Nisan Yay›nlar›. Eskiflehir.

Y›lmaz, B. (2007). “Okuma Al›flkanl›¤› ve Ö¤retmen”, Okuma Kültürü ve
Okullarda Uygulama Sorunlar› Toplant›s›, Ankara: MEB Yay›nlar›.

106 Kemal AYDIN

Tüketici ve Tüketim Arafltırmaları Dergisi


