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Yasam Tarzi, Tiiketim Kiiltiirii ve Genclik

Abdulkadir ZORLU"

Ozet

Makalenin temel amact yasam tarzi, titketim kiltiirii ile genglik
arasindaki baglantilart/baglantisizliklart degerlendirmektir. Te-
mel yaklagimimiz titketim kiiltiiriiniin giindelik yasam ile kiiltiir
endiistrisi arasindaki etkilesimle olustugudur. Bu baglamda once,
popiiler kiiltiir, yiiksek kiiltiir ayrimi iizerinde durulmus, ardindan
da geleneksel yasam tarzi, entelektiiel, maddi, hedonist gibi kav-
ramlar baglaminda Tiirk gencliginin titketim kiiltiirii egilimleri ka-
tegorilegtirilmigtir.
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Life Style, Consumption Culture and Young Generation

Abstract

The main purpose of the paper is to evaluate the relevancies/irrele-
vancies between lifestyle, consumption culture and youth. Upon our
main approach, consumption culture is constituted by the interacti-
on between daily life and culture industry. In this context, the disc-
rimination of popular culture-high culture has been mentioned
firstly; afterwards, consumption culture inclinations of Turkish Yo-
uth have been categorized in the context of some concepts such as
traditional lifestyle, intellect, material and hedonist.
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Giunumiz gindelik yasamla ilgili calismalarda kiltiirin icerigi
acisindan folk kiiltiir, popiler kiltur/kitle kiltiura ve ytiksek kiil-
tir arasindaki ayrim tizerinden yurutiiliir. Bu kavramlar icinde po-
piler kiiltiir ve yliksek kiiltiir arasindaki ayrim 6nemlidir. Bu ay-
rima temel olan sey popiiler kiltiiriin siradan hazlara yonelik ol-
mas1 nedeniyle beden merkezli, yliksek kiiltiiriin ise, karmagik ve
incelmis estetik olciileri icermesi nedeniyle zihinsel merkezli olma-
sidir. Tiketim kiltiri ve popiler kiltir tartismalarinda 6nemli
bir kuramsal katki Bourdieu (1996) tarafindan gelistirilmistir. Da-
ha kapsamli bir ifadeyle Bourdieu, farkl tiiketim kiiltiirlerin var-
liginin altini ¢izer. Bourdieu bir anlamda popiiler ve yiiksek kiiltir
kavramlarinin yerine kullanabilecegimiz, sembolik sermaye, eko-
nomik sermaye ve kiiltiirel sermaye kavramlari ile giindelik haya-
t1 inceler. Ekonomik sermayeyi kiginin sahip oldugu liks ev/araba
gibi maddi triinler ve bunlara ulasma sanslariyla baglantili olarak
ele alirken, kiiltiirel sermayeyi ise, kisinin elde ettigi egitim diize-
yi ve kitap okuma/tiyatroya gitme/klasik miizik dinleme gibi kiil-
tirel triinlere sahip olmayla iligkilendirir. Ona gore, farkh top-
lumsal siniflar popiiler tiiketim nesnelerini sembolik, kiiltiirel ve
ekonomik sermaye baglantisi icinde tiiketirler. Bunlari hem kendi
yasam tarzlarina megruiyet kandirmak hem de rekabet icinde ol-
duklar1 siniflar1 diglamak/onlarla kendi aralarinda sinir ¢izmek
icin kullanirlar. Sinir ¢izmede toplumsal siniflara gore degisen po-
piler drinler kullanilir. Bu trinler icinde ...“sanat ve sanatsal
urinler sinifsal ayrimin en iyi silahlaridir” (1996: 66). Ona gore be-
geni tarzlarini olusturan kriterler popiiler estetik ile yiiksek este-
tik; Kant'q1 estetikle Kant'c1 estetige kargit unsurlardir. Fakat po-
piiler urtnler ister kultirel sermaye pratiklerini icersin isterse
ekonomik sermaye pratiklerini icersin her ikiside toplumsal sinif-
lar arasinda kiiltiirel ve politik gii¢ miicadelelerinin sonucunda olu-
san yasam tarzi insa etmenin araclaridir.

Tuketim kiiltiiri baglaminda yasam tarzi, esyayi, zamani ve meka-
n1 kullanma bi¢imidir (Chaney, 1996: 15). En sade anlatimla “bir
kisi nasil yasar” sorusuna verilebilecek cevap yasam tarzinin iceri-
gini olustur (Hawkins ve digerleri, 1983: 392). Yasam tarzlarinin
icerigi nesne/yapisal ve dznel/bireysel bilesenler etkiler. Oznel sii-
reclerde;
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“Tiiketici, satin aldig iirtin ile kendi yasam biciminin
projesinin parcalarini ve kendi realite parcalarini seger.
Bu se¢cme ve karar verme siirecinde zevk ve haz alma,
kiiltiir; estetik ve moral degerler kiiltiiriin 6zellikleri ola-
rak etkin faktorlerdir. Birey, kendi realitesini insa eder-
ken diger insanlarla etkilesimiyle nesneleri algilamaya,
onlara deger bicmeye ve fiyat-deger arasindaki sorunla-
ri cozmeye yonelir” (Zorlu, 2003a: 95).

Popiiler metalari tercih etme, ayn1 zamanda bir yagsam tarzi terci-
hi ve tiikketim kultiridir de. Birey yasam tarzi inga ederken hem
kendini hem de nesneleri siniflandirir. Belirli bir yagam tarzim ter-
cih etme aym1 zamanda belirli bir tiiketim kiiltiiriinii benimseme-
dir. Bu anlamda, nesneleri satin alma tarzi, bizatihi nesneleri sa-
tin alma (benimseme) ya da satin almama veya reddetme, bir ya-
sam bicimi stratejisidir. Bu ¢ercevede, bireylerin belirli tarihi, cog-
rafi ve sosyal kosullarda “nasil yasamaliy1z?” sorusuna verdikleri
cevap, onlarin yasam tarzinin bigimini ortaya ¢ikarmaktadir. Yuka-
rida ifade edildigi gibi bu soruya verilen cevap, nesnel ve 6znel pa-
rametrelerin etkisiyle olugsmaktadir. Genel anlamda Tirk toplu-
munda bu soruya verilen cevabin tiirtine gore iki tiir yasam tarzi-
nin olusturuldugu ifade edilmistir (Zorlu, 2003b: 5):

1. Batili yasam tarzi; bu yasam biciminde “nasil yasamaliyiz? soru-
suna verilen cevap, “Batihilar gibi yagsamaliy1z” seklindedir. Aym
zamanda tiiketime atfedilen anlam ve mesrulastirma sekiiler ice-
rikte gerceklesir. Tiiketim tiriinlerine sahip olma, Batili degerler
icinde yer alma, daha iyi hayat yasama, kendini alt toplumsal ta-
bakalardan ayirma gibi amaclara yoneliktir.

2. Geleneksel yasam tarzi; bu yasam bi¢ciminde “nasil yasamaliy1z?
sorusuna verilen cevap, “eski gelenek, adet ve degerlerine uygun
sekilde” yagsamaliy1z seklindedir. Bir bagka ifadeyle geleneksel/ye-
rel/dini degerlere ve pratiklere uygun yasama hedef edinilir. Tiike-
tim drtnleri ve kultira geleneksel/yerel/agkin (transcendence) de-
gerlerle (helal-haram gibi) megrulagtirilmas:1 ya da digarida bira-
kilmas1 s6z konusudur”.

Geleneksel/dini yasam tarzi bu askin yoniiyle Batili yasam tarzin-
dan ayrilir. Fakat dini yasam tarzinin formlar1 nesnelegir/ticarile-
sir ve tiketim kiiltiri degerlerine gore insa edilir. Bu yontiyle Ba-
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tilh yasam tarzinin icerigi, dini yasam tarz icinde yeniden insa edi-
lir. Batili yagam tarzinda oldugu gibi dini yasam tarzinda da tiike-
tim ile daha iyi yasama, kendini iist toplumsal tabakaya dahil et-
me hedeflenir.

Bu iki yasam bi¢imindeki temel farklilagsma yeme i¢cme, dinlenme,
eglenme, kiyafet ve politik yasami algilayis bicimlerindedir. Birin-
cisinde sekiiler anlam atfetme ve kiiltiirel degisme soz konusu iken
ikincisinde ise, agkin anlam atfetme ve kiiltirel siireklilik (agkin
gelenek, goreneklerini ve patrikleri devam ettirme ve yeniden inga
cabasi) on plandadir. Ya da agkin anlam atfetme olmadigi durum-
larda ise, yerel olana oncelik verilmesinin talep edilmesidir. Bir
farkli kavramsallagtirma ile alafranga ve alaturka yagam bicimleri
olarak kavramlagtirilan tarzlardir. Osmanly/Tiirk modernlesme ta-
rihine baktigimizda, tiketim kiiltiiriiniin dogusu Batihi yasam tar-
z1 Bat1 yasam tarzi/medeniyeti “alafranga”, Osmanly/Turk yasam
tarzi/medeniyeti ise “alaturka” olarak ifade edilmistir.

Dogudan/gelenekselden Batiya/modern olana yonelmeyle birlikte
alaturka kavrami, hem yasam tarzinin ve estetik degerlerin bii-
tinsiizligini sembolize etmis, hem de kiiltirel, toplumsal statii-
lerin ve ayrimlarin ifade edilmesinde kullanilmigtir. Daha genel
kapsamda alaturka kavrami, Bati'nin ideal model olmasi1 kabu-
linden yola gikilarak kurumsallasmalardaki eksiklikleri/farklilik-
lar1 -alaturka demokrasi ve alaturka kapitalizm ifadelerinde oldu-
gu gibi -anlatmak icin kullanilmigtir.

Turk toplumunda yukaridaki ifade edilen yasam tarzlar1 kirilma-
lara/dontisiimlere ugrayarak kendini devam ettirirken, genclik! bu
iki tarzdan az ya da cok kendi payina diiseni alir. Fakat genclik
kiiltirt, genclerin bedensel gelisim siirecinde bulunmalar1 ve bu
dénemin onlarin kimlik/aidiyet sorunlarinin tistesinden gelme do-
nemi olmasi nedeniyle sorunlu alandir. Gengclik kiltiara Batili ve
geleneksel/yerel/dini yagsam tarzlarini yansitsa da onlardan farkli-

1 Genglik yas olarak 12-24 yag grubu bireyleri kapsar. Genglik kavramai, ailede-
ki cocukluk ve genclik rollerinden yetigkinlik rolleri kazanma anlaminda
“gecis donemi” (Malinowski 1979: 55), bu gecis doneminin sorunlar ile ilgili
olarak ise, “duygusal stres ve firtina dénemi” olarak tanimlanmistir (Ozbay ve
Oztiirk 1995: 14-15).

Tiiketici ve Tiiketim Arastirmalar: Dergisi



Yasam Tarzi, Tiketim Kiiltiiri ve Genglik 57

lagir. “Parsons’a gore genclik kiltiriuni, yetiskin diinyasinin tre-
tici caligmasina, rutin ¢aligmasina ve sorumluluklarina karsi, ters
orantili degerler gelistirir (Poyraz vd., 2003: 6). Bir bagka ifadeyle
gencgler, calisma ve giindelik rutinlerle, tiiketim tiriinleri, bos za-
man faaliyetleri ve sorumsuzlukla ilgili degerleri gelistirirler
(Akan, 1994: 874). Bu baglamda, “genclik kultiiri, gercek olanla
imal edilmigs olanin celigkisel karigimindan olusur: bu alan gencler
icin kendini ifade, ticari kuruluslar i¢in ise verimli bir kar alani-
dir’(Storey, 2000: 120). Gecligin kendini ifade etme bigimleri; ba-
gimsizhik kazanma-aidiyet, idealizm-pragmatizm, narsist-dosta-
ne/paylasimci, konfirmist-isyankar temalarla sekillenir (Solomon
ve digerleri 1999: 356-357). Bu kendini ifade etme bicimleri toplu-
mun kiltirine uyumlu olabilecegi gibi ve ona karsit da olabilir. Bu
bicimler i¢inden aileden bagimsiz olma, sosyal standartlara/yerle-
sik normlara/kurumlara kars: isyankar tavirlar takinma ve belirli
bir akran grubuna ve onun kiiltiiriine ait olma istegi genclik kiilti-
rini nesnel kiiltirden bagimsizlastirir. Buna ragmen gencligin
olusturdugu alt kiiltiirler yerlesik/nesnel kiiltiiriin yeni bir bigim-
leri olarak kendini gosterir.

Yerlesik kiiltiirden, gercek yagsamdan kacista genclige, akran gru-
bu, kitle iletisim araclar1 ve bu araclarin yaydigi popiiler kiiltir
urinleri rehberlik eder. Boylece genclik kiiltirlerinin, genglerin ai-
leden miras aldiklar1 Batili /modern ve geleneksel yasam tarzi 6ge-
leri ile akran grubu icerisinde insa ettikleri kimlikler ve popiiler
kiltiir dreticilerinin urettigi ve dagitima soktugu urtinler, goster-
geler, imajlar ekseninde varlik kazanan bagimsizliga yonelik ya-
sam projeleri oldugu soylenebilir. Bu projelerde aileden miras ali-
nan Batili/modern ve geleneksel 6geler kiiltiirel siirekliginin boyut-
lar1 iken, akran grubu icinde kurgulanan kimlikleri ve popiiler kiil-
tir nesnelerini ve imajlarini iceren bu iki 6geden belirli diizeyde
farkhilagmanin ve kiiltiirel siireksizligin ya da 6zginligin sentezi-
dir. Bu cercevede gencler iizerinde yapilan arastirmada, genglerin
“Ailenin size agiladig1 en 6nemli 6zellik hangisidir” sorusuna gele-
neksel (gelenege saygi, dine bagimlilik, devlete ve millete bagimli-
lik) ve modern (bagimsiz diisiinme/davranma yetenegi, yurttashk
ve miicadele bilinci) erdemleri/eksenleri iceren cevaplar vermisleri-
dir (Konrad Adenauer Vakfi, 1999: 132). Bu geleneksel ve modern
eksenler genclerin aileden sosyallesme yoluyla elde ettikleri kiiltii-
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rel stirekligi saglayan degerledir. Akran grubu ve kitle iletigim ise,
gencler icin kisilik ve kimlik olugturmanin etkili kaynaklaridir. Ai-
leden ve yerlesik standartlardan bagimsizhik kazanma isteyen
genclik icin akran grubu ve kitle iletisim araclari kisilik ve kimlik
olusturmanin etkili kaynaklaridir. Bu anlamda gencler, yerlesik
(ailevi, ulusal ve dinsel) aidiyetler kargisinda kendi kigisel farlilik-
larin1 korumak ve bunlardan gorece bagimsizlik kazanmak i¢in ak-
ran grubu aidiyetleri olustururlar. Clinki, yapisal olarak ev, okul
ve ig yerinin islevsel olarak birbirinden ayrilmas: gencleri hem ye-
tiskinlerden koparir, onlarin denetimi azaltir, hem de kendi varlik-
larinin daha cok farkina varmalarini saglar (Marshall, 1999, 264).
Bu durum gencleri akran gruplarinin ve kitle iletisim araclarinin
etkisine acik bir hale getir. Genel anlamda genclerin kimlik, aidi-
yet, toplumsal rol ve genel anlamda diinyaya bakiglarim olustura-
bilecek kaynaklardan birincisi, yerlesik kurumlar (aile/okul), de-
gerler ve normlardir. Bir digeri ise, akran gruplari ve kitle iletisim
araclaridir.

Akran gruplari, genclerin ailelerinden bagimsizlik kazanma, kendi
ozgin kigiliklerini olusturma siirecinde duygusal destek yoluyla
genclik tutum ve davramglarinin devamlihig: saglar.

Gencler hakkinda yapilan aragtirmalara bakildiginda, genclerin ig
yerine, aileye ve egitim yapisina tepki olarak belirli gruptaki tiriin-
lere ilgileriyle tanimlanmaya dogru bir degisme siireci gecirdikleri
goriilir (Willis, 1990: 137). Ozellikle kitle iiretiminin cok cesitli tii-
ketim trinlerinin hedef kitlesi i¢in gencleri se¢cmesiyle genclerin
tilkketim tercihleri ve bog zaman etkinlikleri biiytik 6l¢tide yetiskin-
lerden farklhilasmistir (Poyraz vd., 2003: 8) Bu iriinler ya gencle-
rin tiikettigi triunlerdir ya da onlarin aidiyet duydugu gruplarin
davranig bicimlerine, stillerine ve yas 6zeliklerine génderme yapan
simgelerle ilgilidir. Popiiler iiriinlerin tiiketimi belirli gruba ait ol-
ma amaciyla yapildigi icin simgeler, imajlar ve stiller 6nemlidir.
Giyimde moda tiirlerini takip etmek, popiiler miizik tiirleri, jole
kullanma, cerez tiirt trinleri satin almak ve fast food beslenme
aliskanhig genclik grubun temel egilimleridir (Solomon ve digerle-
ri 1999: 354-370).

Gencglerin yerlesik kurumlar, degerler ve normlardan bagimsizlik
kazanma, fakliliklarini koruma istekleri ve bu kurumlar arasinda
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islevsel farklilagsma nedeniyle yetiskin kusakla gen¢ kusak arasin-
da bir bogluk olugur. Bu iki nedenle kitle iletisim araclarini ve pro-
mosyon kiiltiiri kiiltir drtnleri bu bosluga seslenir ve bu bosluk-
tan beslenir. Boylece genclik kiiltiirlerinin bagimsizlik kazanma ve
kendi farliligini koruma istekleri ile popiiler kiltir degerlerinin 6z-
gil bilesimleri oldugu soylenebilir. Tiketim kiltiiri ve itibarh
markalar gencler icin 6nemli bir sosyallesme aracidir. Genclik kiil-
tiuri yerlesik degerlerin bir tiir devami, yeniden ingas1 olabilecegi
gibi, yerlesik standartlarin disinda, ona karsit popiiler kiltirin
ogelerini de igerebilir.

Yukarida ifade edilmis olan, genclerin yerlesik kurumlardan ba-
gimsizlagsma ve farkhilagma istekleri pazarin/kitle iletisim araclari-
nin seslendigi diizlemdir. Genglerin 6zgiirligiiniin, farkhilagmasi-
nin, mutlulugunun, refahinin, erkekliginin, kadinliginin ve eglen-
melerinin nesneleri, simgeleri ve imajlar1 popiiler kiiltiir tireticile-
ri ve dagiticilar1 tarafindan saglanir. Pazar icin genglerin hayati
onemi vardir. Ciinkii gencler tizerinde etkili olmak sadece 7’den
70’e uzanan bir marka ve imaj bagimlilig1 degil, yeni nesillere ka-
dar uzanan karh bir stratejidir. Ayn1 zamanda, sosyallesme stire-
cinde olan cocuklar ve gencler iizerinde etkili olmak, yetigkinlere
oranla daha kolaydir. Fransa, Almanya, Italya, Hollanda, Ispanya,
Ingiltere’de 16-24 yas grubu iizerinde yapilan arastirmalara gore
genclerin cogunlugunun TV reklamlarindan hoglanmadiklarini ifa-
de etmelerine ragmen?, reklamlardan etkilendikleri ve reklamlar-
da gosterilen bir lrini ve hizmeti satin alma egiliminde olduklar:
tespit edilmistir (Solomon ve digerleri, 1999: 356). Genglerin rek-
lamlardan hoslanmamalarina ragmen, onlardan etkilendiklerini
ifade etmeleri kitle iletisim araclarinin etkisinin kapsayici ve derin
oldugunu gosterir. Bu agidan genel anlamda kitle iletisim araclari-
nin, ozelde reklamlarin genclik tiiketim kiiltiiriin olusumunda
onemli ve etkili bir yeri oldugu soylenebilir. Bu cercevede Tiirki-
ye’de 1980 sonrasi kitle iletisim araclarinin yayginlasmasi; televiz-
yon/radyo yayininda devlet tekelinin kalmasiyla kitle iletisim arac-

Turkiye’de yapilan arastirmada “Televizyondaki pek c¢ok iriniin reklamini
izlemek eglencelidir” ifadesine yiiksek ve orta sosyo-ekonomik diizeydeki geng-
lerin diisiik sosyo-ekonomik diizeydeki genclerden daha fazla katildiklar sap-
tanmigtir (Gonen vd., 2001: 148).
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larinin sayisinin artmasi ve kentlesmenin hizlanmasiyla 1970’ler-
de politik simgelerle giindeme gelen genclik kiiltiirti 1980’lerde po-
piiler kiiltir etkisi altinda kalmaya baglamistir (Tezcan, 2000: 96-
97). Tanzimat’tan 1980’lere kadar Tiirk popiiler kiiltiirii Batili/mo-
dern/alafranga ve geleneksel/alaturka yerel/etnik temalarin, sim-
gelerin kargithgi/sentezi ekseninde olusmus ve geligsmistir. Her ne
kadar materyalist ve hedonist 6geler icermigse de, 1980’lere kadar
bunlar ikinci planda kalmistir. Bu donemden sonra giindelik ya-
samda, popiiler kiiltiirde maddi ve hedonist 6geler hizla serpilmis
ve geligmigtir.

Tirk Gecliginin Tiiketim Kiiltiri Egilimleri

Bu giin Tirk toplumda revacgta olan tiketim kiiltiriniin ayirt edi-
ci ozelliklerini dikkate alarak beg tiir genclik popiiler kiiltiiriin var-
higindan s6z edebiliriz: Yoksulluk, geleneksel, maddi, hedonist ve
entelektiiel genclik kiiltiirleri. Bu kategoriler geleneksel ve modern
ideal tiplemelerin bir tir iz diigimudirler. Her bir kategori kiiltii-
rel ayirt edici 6zellige gonderme yapar. Hic bir ideal tipin ve kate-
gorinin gercek hayatta tipatip aynisini bulmak miimkiin degildir.
Gercek hayatta da bunlar arasinda gecislilik s6z konusudur ve da-
ha fazla cesitlilik vardir.

Yoksulluk Kiiltiirii Gengligi: Yoksulluk kultiri kavrami, biiytik
kentlerde kent merkezlerinde, en yoksul iscilerin yasam bicime ile
ilgili olarak kullanilan kavramdir. Bu kiiltiiriin 6zellikleri ulusal
kurumlarla biitiinlesememe, toplusal 6rgiitlenmenin yetersizligi ve
hayati devam ettirmek icin siirekli olarak miicadele i¢inde olmak-
tir (Tezcan 1991: 188). Burada yoksulluk kiiltiri gencgligi kulla-
nimda ise, genclerin aileden miras alabilecekleri ekonomik ve kiil-
tirel sermayenin diisiik olmasim ifade etmek i¢in kullanilmigtir.
Yoksulluk kiiltiri gencligi aileden olumsuz kosullar miras almig-
tir. Clinki ailelerinin maddi olanaklar: ve egitim diizeyleri diigiik-
tir. Bu nedenle yasamda basarili olmalari; ekonomik kaynaklari ve
egitim olanaklarini elde etmeleri sanslar iist sosyo-ekonomik dii-
zeydeki genclere gore daha azdir. Temel ihtiyaclarinmi zor karsila-
yan bu grubun tiiketim standartlar1 oldukc¢a diisiik dizeydedir.
Yoksulluk gencleri, kisith imkanlariyla ara sira ucuz giyim esyasi,
alkol, sigara fast food tiriinleri alabilirler (Capital, 2000: 184). Ka-
musal alanda (kahveye gitme, maca gitme, diskotek, barda) nere-
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deyse hig¢ goziikmezler, kiiltiirel (kitap, dergi okurlugu ve tiyatro iz-
leyiciligi) etkinlikleri sinirdir. Kasaba, koy kokenlidirler, i¢lerinde
bir boliimi ¢aliyor ve evlidir. Yogun sosyal iliskide olduklar: kigiler
mahalle arkadasi, anne-baba kardeslerdir. En ¢cok konustuklar: ko-
nular giyim kusam, is ve igsizlik konularidir. Gelenege saygi ve di-
ne bagimlilik 6nemlidir (Konrad Adenauer Vakfi, 1999: 121- 140).
Yasadiklar1 hayattan memnun degillerdir. Hatta karamsardirlar,
gelecekten pekte umutlu degillerdir ve kendilerini toplumdan yali-
tirlar (Capital, 2000: 184). Ekonomik ve kiiltiirel sermayesi diisiik
olan bu kitle, metalardan ve sembollerden olusmus modern diinya-
nin tim olanaklarina seyirci kalirlar. Bu durumda hayata karam-
sar, caresiz, 6fkeli bir bakig acis1 olusur. Giindelik hayata uyum so-
runlar1 ortaya cikar. Ornegin, alt gelir grubundaki bir genc arka-
daslar gibi giyinmek i¢in her gey yapabilir. Ya da arkadaslar1 gibi
giyinememek onuruna dokundugu icin ¢cogu kez okulu birakabilir
(Kiray, 1982: 206).

Ihtiyaclar cok fakat gelirleri diisiiktiir, bu nedenle yoksulluk kiil-
turt gencligini olusturlar. Distik gelirli ailelerden gelmeleri nede-
niyle giindelik pratiklerine tiiketim kiiltiirii hakim degildir, fakat
tiketim kiiltiira konugmalarina ve zihinlerine hakimdair.

Geleneksel Kiiltiire Onem Veren Genclik: Bu grupta iki farkhi
genclikten soz edebiliriz. Bunlardan birincisinde otoriteye, aileye,
iilke degerlerine baglh geleneklerin yonlendirdigi ve basar: hirslar
olmayan genclerdir. Bu grupta kizlar evlenmek ve erkeklerde ba-
balarinin iglerini/mesleklerini devam ettirmeyi hedef edinir. (Capi-
tal, 2000: 188). Ikinci grupta yer alan genclerin icki icmemeleri, di-
ni duygular1 zedeleyen reklamlara olumsuz tavir takinmalar: ve
seks konularinda cekingen davranmalar: (seks unsuru iceren rek-
lamlarin onlar1 utandirmasi) gibi eksenlerle birincisiyle ortiisen
geleneksel o6zellikleri vardir. Bu iki grup arasindaki énemli fark
ikincilerin basari hirslarimin ytiksek, oncelikli amaglarinin tiniver-
siteye gitmek ve kariyer yapmak olmasidir. Bunlar, “kitap kurdu,
saatlerce sikilmadan ders caligabilen genclerdir” (Capital, 2000:
186). Ayrica, kitap kurdu olmalariyla kiiltiirel sermayeye yatkin-
lardir. Bu 6zelikleriyle entelektiiel genclerle benzerlik tagirlar.

Madd;i Kiiltiire Onem Veren Genclik: Maddi iriinleri elde etme-
de basarilidirlar. Genellikle varlikli ailelerden ya da orta siniftan
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gelen genclerdir. Miitevazi (kedine ait oda, banka hesab1 vb) ve
liks tiiketimi (otomobil ve kendine ait ev) simgeleyen tiriinlerin sa-
hibidirler. Kamusal alanlarin miidavimidirler. Birincil iligkilerin
agirhig azdir ve birincil iliskiler karg: cinste yogunlasir. Birtakim
derneklerin ve spor kuliplerinin tiyeleridir. Sohbet konulari sira-
siyla calisma hayati, para ve sevgili konularidir (Konrad Adenauer
Vakfi, 1999: 121-140). Genglerin, para konusundaki tutumlarinin
sosyo-ekonomik diizeylere gore farklilagma gosterdigi soylenebilir.
Genglerle ilgili yapilan arastirmada, “para gelecektir” climlesine
yiksek ekonomik diizeydeki genclerin orta ve diisiik sosyo-ekono-
mik diizeydeki genclerden daha fazla katildiklarini ifade etmisler-
dir. “para mutluluk satin alabilir” tutum ifadesine ise, orta sosyo-
ekonomik genclerin yiiksek sosyo-ekonomik diizeydeki genclerden
daha fazla katildiklar1 saptanmigtir (Gonen vd., 2001: 160). Bu
genclik kiiltiirtinde; maddi triinlere sahiplik (liikks tiiketim), calig-
ma hayat1 ve para konular1 6ncelikli oldugu i¢in maddi kiltire yo-
nelik genclik olarak adlandirilmigtir. Maddi kiiltiir, Bourdieunun
kavramsallagtirmasiyla, ekonomik sermayeye gore olusan bir bege-
ni tarzinin pratikteki gériintiimleridir.

Hedonist Kiiltiire Onem Veren Genclik: Genellikle varlikli ve
orta sinif ailelerin cocuklaridir. Pahal irtinleri diistinmeden alir-
lar. Keyfine diigkiin olan bu gengler “hayatta bir kez genc¢ olunur,
eglenmeye bak” felsefesiyle hareket ederler. Eglence yerlerine, res-
toranlara gitmekten zevk duyarlar. Konserlere gider ve en son ¢i-
kan mizik CD’dilerinin miidavidirler. Ayrica, bu gen¢ grubunda s1-
gara ve icki kullanim1 yaygindir (Capital, 2000: 184). Bu kiiltirde
keyfine digkiilik, eglenmek 6nemli bir unsur oldugu i¢in hedonist
kiiltir olarak nitelenmistir. Bu genclik kiiltiirinde hem geleneksel
hedonizm hem de modern hedonizmin izlerini buluruz (Campbell,
1987: 77). Yeme ve igme geleneksel hedonizm o6geleridir. Burada
haz pesine diisme direkt olarak nesnelere yoneliktir. Konserlere,
eglence yerlerine gitme ve en son CD’lere sahip olma durumlari ise,
modern hedonizmle baglantilidir. Burada haz pesine diisme heye-
can amach ve fantastik unsurlar igerir.

Entelektiiel Kiiltiire Onem Veren Genclik: Orta ve iist sosyo-
ekonomik diizeyden gelen ailelerin ¢ocuklaridir. Yiiksek egitim gor-
me siirecinde olan genclerdir. Okul egitiminde bagaridirlar. Miite-
vaz1 tliketim olanaklarina sahiptirler (Konrad Adenauer Vakfi,
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1999: 121- 140). Idealist ve romantiklerdir. Arkadas iligkileri ¢ok
giclidir. Konser, operaya ve sinema gibi kiiltiirel etkinliklere can
atarlar (Capital, 2000: 184). Bu genclik grubunda egitim diizeyi
yiiksek, opera ve sinema gibi kiiltiirel sermaye igeren iiriinlerin ta-
lep edildigi icin entelektiiel kiiltiir olarak isimlendirilmistir.

Burada kategorilestirilen genclik kiiltiirlerini birbirinden ayristi-
ran temel gey, giindelik pratiklerin dinle ve geleneksel degerlerle
iligkilendirilip iliskilendirmedigidir. Bu ¢ercevede maddi, entellek-
tiel ve hedonist kategorilerinde ele alinan gencler giindelik hayat
patriklerinde modern egilimler sergilemektedirler. Yoksulluk ve ge-
leneksel kiiltir kategorilerinde ele alinan gencler ise dinsel, gele-
neksel tutum ve pratiklere yakin egilimlilerdir. Giindelik pratikle-
rin, popiler kiiltiiriin 6nemli ayagim olusturan kitle iletisim arac-
larinin izlenmesin de geleneksel ve modern olmak tizere farkh lise-
leri igeren iki genclik grubunun varligindan bahsedilebilir. Bunlar-
dan birisinin dini ve milli i¢erigi olan TV kanlarini digerinin ise, di-
ni ve milli icerigi olmayan sinema ve miizik kanallarini takip etti-
gi gozlenmistir (Aksit vd., 2000: 71).

Bu farkhlagmalar yaninda genclik gruplarinda ortak paydalar
mevcuttur. Bu ortak paydalarin birincisinde, Bati orijinli, yabanc:
isim tagiyan popiiler iiriinlerin, daha iyi, daha kaliteli, seckin 6zel-
likler tagidiginin diistiniilmesi ve istiin deger atfedilmesidir. Genc-
lerin Bati orijinli markali tiriinlere biiytk bir arzu besledikleri soy-
lenebilir. Gencler, bu konudaki diisiince ve tutumlarini su sekilde
acgiklamiglardir: “bizim kalbimiz Doguya, fakat zihnimiz Bati’ya
yoneliktir”, daha da ileri bir ifadeyle “eger bir iiriiniin ismi Ingiliz-
ce ise, onun iyi oldugunu; disaridan gelen her seyin iyi oldugunu”
soylemiglerdir. Gorildugu gibi, “Bat1 kavrami1 modern ve iyi haya-
tin anlamlandiricisidir”. Polo, Mark&Spencer gibi markali tirtinler
Tirkiye’'de tiretilmesine karsin, bunlar Batidan gelen iiriinler ola-
rak algilanir ve tiketilir Ger vd., 1999: 165-169). Bir diger ortak
payda ise, arkadaslariyla en fazla konustuklar: konularin basinda
“havadan sudan” ve futbolla gibi konular olmasidir (Konrad Adena-
uer Vakfi, 1999: 127). Her gecen giin kitle iletisim araclari onlarin
“havadan sudan” giindemlerini daha fazla belirliyor. En kisa ve ye-
gane sinif atlama yolunun Kkitle iletisim araclarindan gectigini star
furyasiyla kanithiyor. Egitimle elde edilen kiiltiirel sermeye ile sinif
atlamanin imkansizligin1 ima ediyor. Buna gore eger, dogustan ge-
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tirdiginiz yetenekler varsa kitle iletisim aracglarindan gecerek po-
piiler olarak sinif atlayabilir ve daha iyi hayat yasaya bilirsiz. Boy-
lece iki tercih var; seyredilmek/goriinir olmak ve gormek/seyret-
mek. Bir tarafta kitle iletisim araclarinda ve giindelik hayatta
farklihigiyla ve stiliyle ortada/goriniir olmakla soziin kaynagi ol-
mak diger tarafta ise, gosterilenleri begenerek; onlarla 6zdesles-
me, imrenme, 6vme ya da begenmeyerek o6fkeme, kizma ve eles-
tireme yoluyla dili dolama. Goriniir/vitrinde olmanin ve gor-
menin/seyretmenin kusatici biiyisii, kendi digindaki her seyin
itibarini sarsiyor, degersiz, anlamsiz ilan ediyor, hayatin kiyisina
firlatiyor. Bolluk toplumunun simgeleri olan reklamlar ve vitrinler
ise; zenginlere yeni heyecanlarin/ fantezilerin, statiillerin nes-
nelerini ve imajlarin1 sunarken, yoksullara da ne kadar yoksul ve
yoksun olduklarinin tekrar tekrar hatirlatmasi iglevi goriiyor.

Sonuc Yerine

Gengler diinyanin her yerinde, Coca Cola igiyorlar, McDonald’s’dan
hamburger yiyorlar, Levi’s Jean/ Nike/Reebok/Adidas giyiyorlar,
pop idollerini - ya da bunlarin yerel tiirevlerini dinliyorlar, CD
player, DVD, MP3 gibi eglence tiriinleri satin aliyorlar ve ayni in-
ternet tizerinde sorf yapiyorlar. Diinya ¢apinda 88 iilkede 288 mil-
yon evde MTV izleniyor. Global bir geclik kiiltiirii olusuyor. Diger
taraftan da, Tirkiye’deki global genclik kiiltiirti yerel unsurlarla
kirilmaya ugruyor, kendi tarihsel ve toplumsal hafizasina gore
bigcimleniyor.

Tanzimat déneminde Batinin etkisiyle olusmaya baglayan yagsam
tarzinda, kiiltiirel alandaki Batili ve geleneksel eksenler sosyal
degisme siirecinde standartlasarak, ticarileserek giiniimiizde
popiilerleserek genclik kiiltiiriine de yansiyor. Bu stirecte Tir-
kiye’deki genclerin titketim kiiltiirii geleneksellikten modernles-
meye; entelektiiele oradan da gérmek ve goriiniir olma devinimin-
de global genclik kiiltiiriine; materyalizme ve hedonizme dogu yol
aliyor. Gencler markh {riinlerin, benzer popiiler kiltir trin-
lerinin miidavimleri oldukca politik ve dinsel aidiyet kimliklerini
marka aidiyet gruplariyla iligkilendiriyorlar. Kendilerini daha
gorinir kilmak/fark ettirmek ve akran gruplariyla rekabet icin
edenlerini itibarli markalarla dekore ediyor/etmek istiyorlar.
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