Ekici, N (2021). Kitap Elestirisi: Tiiketimin Antropolojisi, Tiiketici ve Tiiketim Arastir-
malart Dergisi, 13(1), 225-230

Tiiketimin Antropolojisi

Kitap Elestirisi: Douglas, Mary ve Isherwood,
Baron (1999). Tiiketimin Antropolojisi
(Cev. Erden Atilla Aytekin), Dost Kitabevi:
Ankara. ISBN: 975-7501-60-3!

OOOOOOOOOOOOOOOOOOOO OO OO OO OO GO OO OO

Nezahat EKICi?

‘Ttliketimin Antropolojisi’ antropolog Mary Douglas ve iktisat¢1 Ba-
ron Isherwood’in bir araya gelerek kendi deyimleriyle entelektiiel bir
yolculuga ¢ikmalarinin iirtiniidiir. Bu yolculugun izini 1970’lerin basin-
da Mary Douglas’in ‘biraz’ iktisat 6grenmesi gerektigine kanaat getirip
tiikketim teorilerine odaklanmasi ve kitabin ilk baskisinin ancak 1979°da
gerceklesmesinde siirmek miimkiindiir.

Bilindigi iizere her sosyal bilim diger sosyal bilimlerden; ekonomik,
sosyal ve politik degisimlerden etkilenerek ‘sentez’ bir yap1 kazanir (Er-
dogan ve Dogan, 2015:3). Bu bakis agisiyla, iktisadin rasyonel bireyinin
(homoeconomicus) toplumsal hayattan yapilan imkansiz bir soyutlama
olmasi ve tiikketimin, hayatin olagan bir pargasi olarak toplumsal hayata
gomiill ve kiiltiirtin bi¢imlendigi yer olmasi fikri iktisat ve antropoloji-

! Douglas, Mary and Isherwood, Baron (1996). The World of Goods Towards an Antro-
lopogy of Consumption. Routledge
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nin ‘tiiketim’ lizerine sentez bir bakis acis1 sunmalarinin énemini ortaya
koymaktadir. O halde kiiltiir ve iktisat ve dolayisiyla tiikketim arasindaki
iliskinin sanildigindan daha 6ncesine dayandigi ve de iktisadin kiiltiirel
bir yan1 bulundugu gibi, kiiltiiriin de iktisadi bir boyutunun séz konusu
oldugu en basta kabul edilmelidir (Ozdemir, 2007).

Bu eserde de sentez bir bakis agis1 sunma amactyla yola ¢ikan ya-
zarlar, metin boyunca tiiketim hakkindaki salt ekonomik agiklamalara
dayali argiimanlara siiphe ile yaklasarak; insanlarin neden tasarruf et-
tikleri, neden harcadiklari, ne satin aldiklari, neden mal sahibi olmak
istedikleri vb. sorular esliginde okura adeta ¢ok sesli bir diisiinme pratigi
sunmuslardir.

Pek cok tiiketim arastirmasinin baslangi¢c noktasi, tiiketimi basitce
bir kiiltlir asinmasi olarak gérmek olmustur (Miller, 1995:156). Ancak
tiiketim bu sekilde dislanarak ve 6tkeyle karigik ahlaki bir kirginlikla an-
lasilabilecek bir pratik degildir. Her ne kadar buzdaginin biiyiik bir kismi1
hala sir olsa da; tiiketimin iletisim kurma, kimlik yaratma ve iligkiler
olusturma ve gelistirme siireclerinde sembolik anlamlar ifade ettigi bi-
linmektedir. Bu sembolik anlam1 Baudrillard (2016) tiiketime konu olan
seyleri ‘iligkiler ve anlamlar demeti’ olarak nitelendirerek vurgulamistur.
Dolayistyla mallar bu anlam ve iliskilerin kendisi degil, tastyicisidirlar
ve insan-esya’ iligskisi farkli perspektiflerden degerlendirilmeye ve anla-
silmaya hala muhtactir.

‘...insanlar arasi iletisim ve etkilesimin araci, kiiltiirel degerlerin
ve yasam tarzlarimin tasiyicisi, psisik ve fiziksel yatirimlarimizin
nesnesi, yasam dekorumuzun égesi. Insamin dis diinyaya etkisinde
davranisin araci. Insanin dis diinyaya uzantisi, disa agilimi ve ge-
nislemeyi saglayan arag-gere¢. Dogaya egemen olma ¢abalarinin
aract oldugu kadar da sonucu. Esyalar, sosyal bir mesaj. Kiiltiirii-
miiziin tizerine yansidigi, kayut edildigi iiriinler. Tiirliiliiklerinde ve
bigimlerinde, kolay ve zor elde edilislerinde, onlart iireten toplumun

Metinde mal, emtia ve esya kavramlari baglama gore birbirilerinin yerine kullanilmis-
tir.
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mesajlari, onlart sahiplenen veya onlart kullanan insanin kimliginin
gostergeleri. Insan ile insan, bizimle digerleri arasinda bir képrii,
bir vasita oldugu kadar, iletisimi durduran, bizi digerlerinden ayiran
bir engel. Iletisim kanal, iletisim duvari, iletisimin mesayji, fiziksel
dayanagi ve kanali.’ (Bilgin, 1991:13).

Bilgin (1991)’in vurguladig: esya-insan iliskisi ve iletisim islevini
Belk (1988) bireyin sahip olduklar1 (possesions) ve benlik arasindaki
iliskiyi genisletilmis benlik (extended self) izerinden tartisarak mallar ve
anlamlar meselesini daha soyut bir diizleme tagimaistir.

“...Sayet sahip olduklarimizi ‘benimki’ dedigimiz seyler olarak ta-
mmlarsak, James (1980) ’'in dedigi sey, sahip olduklarimizin toplami
oldugumuzdur” (Belk, 1988:139).

Kitabin ilk 6 boliimiinde mallar siirekli degisen ve zenginlesen bir
bilgi sisteminin pargasi olarak degerlendirilmistir. Son 4 boliimiinde ise
sahiplik ve toplumsal katilim meseleleri kabile toplumlariyla (Afrika’da
yasayan Lele kabilesi, Trobriand Adast yerlileri, Nijerya’da yasayan Tiv-
ler, Kaliforniya’da yasayan Yuroklar ve Sabolu zengin kadin tacirler gibi
uzak ve egzotik hanehalklariyla) simdinin endiistriyel diinyasini kiyasla-
yarak tartistimigtir. Ustelik bu kiyaslamay1 niceliksel baz1 verilere dayali
olarak yapmak yerine, gegmis, bugiin ve gelecek hakkindaki karmasik
verileri derleyerek ‘etnografik’ bir bakis agisiyla tiikketim teorilerinin sik
agaclarla kapli ormanina girerek yapmaktadir.

Kitap, mallarin nétr ancak kullanimlarinin toplumsal oldugu savini
mallarin yalnizca ihtiyaca karsilik gelen seyler olmadigini, ayni1 zaman-
da nasil bir bilgi/enformasyon sisteminin bir pargasi oldugunu tartismak-
tadir. Yazarlar ilk 6 boliimde son derece ahlak¢i olarak niteledikleri mal-
larin ihtiyag¢ temelli siniflandirilmalart ve iktisadi biyolojik ihtiyag¢larin
iyi, ruhsal ihtiyaglarin ise gereksiz goriilmesini elestirmektedirler. Bu
noktada mallar arasinda bir hiyerarsi, {istlinliik ya da hayatilik iizerinden
bir anlam arayis1 yerine, anlamin tiim mallar arasindaki iliskilerde sakli
oldugunu vurgulamislardir. Bu bakis acisiyla, yazarlarin da ifade ettigi
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tizere fiziksel ihtiyaglara hizmet eden mallar -yiyecek ve igecek- bale ve
siirden daha az ya da daha ¢ok anlam tasiyan seyler degillerdir.

Bununla birlikte, kitapta harcama konusundaki toplumsal yargilar
Max Weber, James Duesenberry ve Milton Friedman’in tiiketim ve ta-
sarruf lizerine teorileri esliginde tartigilmaktadir. Ayni sekilde insanlarin
neden tasarruf ettikleri iktisadi teoriler esliginde ele alinirken, tasarrufun
nasil tanimlandig1 konusunda dahi kiiltiiriin nasil bir etkiye sahip oldugu
irdelenmistir. Ornegin tasarruf bir kiiltiirde tutumluluk, akillilik olarak,
baska bir kiiltiirde ise pintilik ya da yanlis olarak degerlendirilmektedir.
Diger taraftan fazla tiilketmek ise bir kiiltiirde comertlik, bagka bir kiil-
tiirde miisriflik olarak karsimiza ¢ikabilmektedir. O halde toplumsal bag-
lam son derece 6nemli bir husustur. Dolayisiyla farkli toplumlarin gelire
oranl tiiketime, harcama ve tasarrufa yiikledikleri ¢ok farkli degerlere
sahip olmasi bir kez daha iktisadin kiiltiirel boyutuna isaret etmektedir.

Baslangigta ifade edildigi lizere mallar toplumsal hayatta iletisim ve
iliski kurucular olarak konumlanmaktadir. Bu yoniiyle, mallar siniflan-
dirma yapmaya yarayan kategoriler anlaminda isaretleme i¢in kullanilir.
Mallar arasindaki nitelik farklari, tiiketime konu olan olaylarin ve ayni
zamanda kigilerin mertebelerinin isaretleridir. Mallar ge¢im saglamanin
yani sira kiiltiirel kategorileri goriiniir ve istikrarli hale getirmenin de
bir aracidir. Douglas ve Isherwood da mallarin bu agik islevlerini kabul
etmekle birlikte mallarin diinyay1 siniflandirmak i¢in nasil kullanildigina
bakmay1 dnermektedirler (Grafton-Small, 1987:67-69). Ornegin, ev ya-
pimu turtalardan ziyade kitlesel olarak iiretilenlerin tiiketimi, yalnizca ba-
riz bir Noel kutlamasi degil, ayn1 zamanda ¢agdas evlilik ve evlilik anla-
yislarindaki degisikliklerin iistii kapali bir kabuliidiir de. Cilinkii kadinlar
da artik evde kalmak yerine belki de bu iiriinleri yapan yerlerde ¢alismak
icin disar1 ¢ikmak zorundadirlar. O halde Antropoloji insanlarin kendi
iiretmedikleri ve ancak yine de sosyal ve kiiltiirel kimlikler yaratmak icin
miicadele ederken deneyimledikleri iirlinleri nasil kullandiklarini kesfe-
debilir (Miller, 1995: 156). Antropolojik baglamda tiiketim caligmalari,
tiikketicilerin zengin sosyal, kiiresel, tarihi ve kiiltiirel baglamlarda malla-
rin baskin anlamlarini istisare etme, kabul etme ve bunlara direnme yol-
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larin1 yansitir. Titizlikle yiiriitiilen disiplinler aras1 ve iddial bir tiiketim
arkeolojisi de somut tiiketici kaliplarini belgelemek, bunlar1 daha genis
yapisal ve kiiltiirel etkilere yerlestirmek ve tiiketicilerin baskin etkileri
miizakere etme ve mallar1 sosyallestirme yollarinin ¢esitliliginin altini
cizmek i¢in entelektiiel ve metodolojik icgdrii/ler saglar (Mullins, 2011).

Kitabina son 4 boliimiinde ise zenginlik ya da fakirligin belirleyici-
sinin mallar ve dolayisiyla sahiplik olmadigi, esas unsurun toplumsal ka-
tilim oldugu vurgulanmistir. Bu sav Sabolu kadinlarin kap-kacak ticare-
tinde, Trobriand Adas1 sakinlerinin Kula nesnelerinin takas siireglerinde
benimsedikleri ¢ok siki standartlarda, Hausa kadinlar1 arasindaki degerli
mallarin dostlar arasinda sergilenmesi gibi stireclerde kendisine destek
bulmustur. Buna gore, sermaye devrinin daha yavas oldugu, bireyin ge-
rekli tim bilgilere sahip oldugu ve kendi goriislerini yayginlagtirabildigi
bir evrende standartlarin ortaya ¢ikacagi, ikame oranlarinin belirlenecegi
ve nihayetinde de degerlerin standartlagmasiyla miibadele tizerinde top-
lumsal denetim ve katilimin artacagi vurgulanmistir.

Son tahlilde eserin neye hizmet ettigi ve bundan sonrasi i¢in de neyi
isaret ettigi konusunda ise yine yazarlarin sesine kulak vermekte fayda
vardir.

‘Antropolojiyi tiiketime yonelik materyalist yaklagimin reddedilme-
sine haklilik kazandirmak icin kullandik, ¢iinkii bu yaklasim ¢ozdii-
glinden daha fazla sorun ¢ikarmaktadw. Mallar artik kanal olarak,
arzu nesneleri olmaktan ¢ok toplumsal iligkileri saklayan bir ortii-
niin iplikleri olarak goriilmelidir. Dikkatimiz artik miibadelelerin
akisina yonelmistir, mallar sadece tiiketim oriintiisiiniin sinirlarini
cizmektedir.” (Douglas ve Isherwood, 1999: 207).

Kitabin ilk baskisindan bugiine gecen siire¢ dikkate alindiginda,
okurda kitabin giiniimiiz agisindan zaman asimina ugrayip ugramadigi
kaygisinin olusmasi1 miimkiindiir. Ancak ifade etmek gerekir ki yazarlar
‘donemsel’ degerlendirmelerin olabildigince uzaginda kalarak, bilerek
ya da bilmeyerek ‘zamansiz’ bir eseri sosyal bilim camiasina hediye et-
mislerdir.
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