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Muhammet Nurullah CAKMAK!

Jean Baudrillard ¢cagdas sosyologlar arasinda en aykir1 ve dikkat ¢e-
kici figiirlerden biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Gliniimiiz toplumunu
ele aldig1 yapitlarinda oldukga orijinal sayilan goriisleriyle bir doneme
damgasini vurmustur. Diisiiniiriin lizerinde yogunlastig1 kavramlarin ba-
sinda tiikketim gelmektedir. Bu anlamda “Tiiketim Toplumu: sdylenceler/
yapilar” kitab1 temel eserlerindendir.

Metin ii¢ ana boliimden ve bir sonug¢ boliimiinden olusmaktadir. {1k
boliime “nesnelerin bigimsel litiirjisi” adin1 veren Baudrillard, burada
titkketim nesnelerinin statiisiinii toplumdaki yerini saptamaya ¢alismakta-
dir. Tiiketimi bir tiir yeni din ve ritlielleri olarak anlatmaktadir. “Tiiketim
kuram1” adli ikinci boliimde s6ylemden de anlasilacagi lizere bir tiikketim
kurami gelistirmeye girigsmistir. Ancak bu girisim klasik teori kitapla-
rindan farkli olarak islemektedir. Giindelik hayatin i¢inde yer alan goz
ontindeki tiiketim nesneleri ve onlarla kurulan iliskilerin gézden kacan
taraflarin1 yorumlayarak, giiniimiiz tiiketim felsefesinin sonuglarini et-
kileyici bir dille ortaya sermektedir. Ugiincii bdliimde ise “kitle iletisim
araglari, cinsiyet ve bos zaman etkinlikleri” kavramlarin1 detayl olarak
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incelemektedir. Ik basta anlasilir, basit goriilen kavramlari felsefi de-
rinlikleriyle analiz etmektedir. Sonug¢ béliimiine geldiginde daha vurucu
ve sert ifadelerle tiiketimin ¢agdas yabancilagsmaya neden oldugu hatta
seytanla anlasma anlamina geldigini acik¢a ifade etmektedir.

Baudrillard’a gore tiiketim, sadece nesnelerin kullanimi, miibadele-
si, tiiketimi faaliyeti degildir. Tiiketim, bireysel ve toplumsal sonuglari
itibariyla ¢ok katmanli, ¢ok boyutlu bir eylemdir. Cagdas toplum bu tii-
ketim pratigi ekseninde kurulmus ve sekillenmistir. Bu nedenle giiniimiiz
toplumunu “Tiiketim Toplumu” olarak tanimlayarak, gecmis donemler-
den ayirmaktadir. S6z konusu eserde tiiketim toplumunun bireysel, top-
lumsal, kiiltiirel, ekonomik niteliklerini ¢éziimlemeye ¢alismistir.

Eserin ilk boliimlerinden itibaren yazar, bize yasadigimiz toplumun
diinya tarihiyle kiyaslandiginda esi benzeri bulunmayan bir doneme denk
geldigini belirtir. Bu donemin temel bileseni nesnedir. Gegmis donem-
lerde insanlarla cevrili olan insan, yeni donemde nesnelerle ¢evrilidir.
Bu yeni nesneler elbette tiiketim iiriinleridir. Birey bu tiiketim {riinleri
tarafindan kusatilmistir. Ustelik bu kusatma hem zamani1 hem de mekan:
kapsayarak bireyin ¢ikis yollarini kapatmis ve onu nesneler diinyasina
hapsetmistir.

Nesnelerin bilindigi {izere kadim donemlerden itibaren bir kullanim
degeri bir de miibadele degeri vardir. Baudrillard, yeni donemde nes-
nelerin asil degerini gosterge degerinden aldigini iddia etmektedir. Gii-
nlimiizde nesnelere kullanim degerinden ¢ok gosterge degeri lizerinden
anlam ve deger yiiklendigini savunur. Bir o6rnekle agiklamak gerekirse
bir gamasir makinesi tek basina camagir makinesi degildir artik. Marka-
s1, modeli, sekli, fiyati itibariyle bir prestij nesnesine dontisebilmektedir.
Bu da bir camasir makinesinden beklenilen ¢amasir yikama fonksiyonu-
nun ¢ok Gtesinde bir seydir. S6z konusu makineye degerini veren onun
ne kadar pahali, gosterisli oldugunu belirten gosterge degeridir. Muadili
olan daha ucuz iiriin de ayni1 ¢amasirlar1 yikamakta, benzer performans
sergilemektedir. Bu da kullanim degeri agisindan hemen hemen esit dii-
zeye isaret etmektedir. Ancak tasidiklar1 anlam itibariyle iki makine ayni
diizeyde degildir. Bu diizeyi belirleyen ise gosterge degeridir. Bu anlam-
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da gosterge degeri olarak tanimlanan sey, tiiketim toplumunun temel fel-
sefesini olusturur.

Gosterge degert, tiikketim toplumunda {izeri Ortiilmiis esitsizligin te-
melinde yer alir. Bireylere nesnelerin kullanim hakkinin herkese esit ol-
dugu, nesneler karsisinda ayrimcilik giidiilmedigi sdylenir. Artik dogus-
tan gelen Ozellikler statii gostergesi degil, sonradan kazanilan nesneler
statliyli belirlemektedir. Nesneler statiiyii belirlemede iki islevi bulunur:
iliskilendirme ve farklilastirma. Tiiketim nesnesi sizi i¢inde bulundugu-
nuz gruptan farklilastirarak bir st grupla iligskilendirebilir. Rolex saat
ya da Mercedes otomobile sahip oldugunuzda, bulundugunuz ¢evre orta
siifsa sizi onlardan ayiracak ve bir iist sinifla iliskili oldugunuza isaret
edecektir. Saat sadece zaman1 gdsteren bir alet, otomobil a noktasindan
b noktasina mobilize olmaniza yarayacak bir ara¢ olmanin 6tesinde statii
farkliliklarina isaret eden tiikketim nesneleri olarak farkli islevleri yerine
getirecek birer gostergelere doniisecektir.

Baudrillard’in tiikketim kuraminda birey giidiimlenen alict konumun-
dadir. Neye ihtiyaci oldugu, ne satin almasi gerektigi konusunda yonlen-
dirilir. Klasik kapitalizmin karin azamilestirilmesi, maliyetin asgariles-
tirilmesi yaklasimi bu dénemde asildigini belirten yazar, yeni donemde
firmalarin sadece mallarin tiretimi ile degil ayn1 zamanda talebin de yon-
lendirilmesiyle ilgilendigini belirtir. Yeni ihtiyaclarin tiretildigi, arzunun
kiskirtildigr bu diizende, bireyin iradesi baski altina alinarak tiiketim
tirtinleri arasinda tercih yapmasi i¢in sans verilir. Ancak tercih yapmama
gibi bir segenek de sunulmaz. Bu anlamda tiiketim toplumunda birey
edilgendir. Baudrillard daha sert ifadeler kullanarak tiiketim toplumun-
da tiiketici 6zglirliiglinlin ve bagimsizliginin aldatmacadan baska bir sey
olmadigini vurgular.

Bireyin iradesinin baskilanmasinda kitle iletisim araglara biiyiik
is diismektedir. Metinde sik sik vurgulanan gostergelerin iiretildigi, ile-
tildigi, anlamlandirildig: yer kitle iletisim araglaridir. Baudrillard’a gore
medya araglari, 6nemli haberleri ve 6nemsiz reklamlar1 bir biri ardina
siralayarak bunlar1 gostergeler diizeyinde esitler. Bu sayede 6nemli olan
haberle dnemsiz olan reklam ayn1 diizeye ¢ekilir. Ornegin Ukrayna-Rus-
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ya savaginin iglendigi bir programa yerlestirilen dondurma reklami ya
da program arasinda verilen giines kremi reklaminda oldugu gibi hayati
Ooneme sahip savagla, kuskusuz daha az 6neme sahip dondurma ve gii-
nes kremi reklami birbiri ardina gelerek bir biitiin olusturur. Bu durum
onemli olanin 6nemsiz, onemsiz olanin ise 6dnemli diizeyine gelmesine
ve bir noktada esitlenmelerine neden olur. Bu esitlenme gegekligin kiril-
masina neden olarak yeni bir suni gerceklik iiretir.

Sonug¢ kisminda diisiiniir, tiikketim ¢aginin sadece maddi iirtinleri ve
emek siireclerini degil tiim kiiltiirdi, cinselligi, bedeni, insani iligkileri
kisacas1 toplumu i¢ine alarak yabancilasmay1 derinlestirerek yaygin-
lagtirdigin1 savunur. Tiiketim toplumunda her sey gosterisel nesnelere
doniismiis ve tiiketilebilir hale gelmistir. Tiiketimin mantigi her alam
kiskacina almigtiv. Dolayisiyla tiiketim toplumunun tek nesnel gercekligi
tiiketimin kendisi olmustur.
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